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Nadie por delante. Nadie a quién seguir. ¢ Te has preguntado ultimamente por qué no tiene
nuevo BMW X5, con un diseno aun mas imponente, todas las ventajas del paquete xOffroa
conducir sobre cualquier tipo de superficie, y BMW Digital Key, que te permitira abrir la pue
referente, eres tu.

Barcelona Premium

Carrer dEntenca, 332  Ronda Litoral, Sortida 30  Ctra. del Prat, 15 C. Montserrat Roig,
Tel.: 933 31 98 00 C. Joan d'Austria, 1 Tel.: 933 31 98 00 Tel.: 933 31 98 00
Barcelona Tel.: 933 31 98 00 Sant Boi de Llobregat  L’Hospitalet de Llob

Sant Adria de Besos www.barcelonapr:

Consumo promedio: desde 6.2 hasta 9.1 I/100 km. Emisiones de CO : desde 162 hasta 2C
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GLA 200 d. Sea cual sea tu proximo destino.

Diseriado tanto para la ciudad, como para escapar de ella. El GLA te ofrece lo mejor en
cada situacion. Porque gracias a su sistema DYNAMIC SELECT, podrés adaptarlo a tus

proximos planes eligiendo el modo de conduccidon que mas te convenga: ECO por la
ciudad, Confort para tus viajes, Individual para la rutina y Sport si quieres adrenalina.
Prepéarate para la versatilidad y la libertad. ;Estés listo?

Consumo mixto 5,5-5,7 (1/100 km) y emisiones de CO, 147-150 (g/km).

'‘Ejemplo de Mercedes-Benz Complete para un GLA 200 d por 239€ al mes IVA incluido, aportacin inicial de 11.536€ IVA
incluido, a 48 meses y 80.000 km. Oferta valida para clientes mayores de 31 afos y vigencia; oferta realizada hasta el
31/12/2018, solicitud aprobada hasta el 15/01/2019 y contrato activado hasta el 28 /02 /2019. Permanencia min. 24
meses. Mercedes-Benz Complete es una marca comercializada por Mercedes-Benz Renting, S.A. Avda. de Bruselas, 30
28108 Alcobendas (Madrid). “Inc. piezas de desgaste, excepto neumdticos. *Los valores de CO, indicados han sido
obtenidos mediante ensayo "NEDC CO," segin el art. 2 n® 1 del Reglamento de Aplicacién (UE) 2017 /1153. En caso de
modificacion legislativa del ciclo de conduccion europeo, se aplicara el sistema de ensayo que proceda en cada momento.
En tal caso, los datos en el certificado de conformidad y en la ficha técnica podrian variar e influir en el tramo aplicable a los
Impuestos de Matriculacion y/o sobre Vehiculos de Traccién Mecanica. El modelo visualizado puede no corresponder con el
ofertado. Mas informacion en www.mercedes-benz.es

Mercedes-Benz

GLA 200 d en 48 cuotas:

239€/mes’

Con seguro, garantia y mantenimiento incluidos?
Aportacion inicial: 11.536€

M3 MOTORS

Concesionario Oficial Mercedes-Benz

Ciutat d’Asuncion 20 (La Maquinista), BARCELONA. Tel.: 93 327 99 45. Bolivia 12 (Al lado de la torre Agbar), BARCELONA. Tel.: 93 356 83 33.

Ctra. Granollers - Masnou, km. 15,5, GRANOLLERS. Tel.: 93 861 15 60. Ctra. N-ll, km. 643, CABRERA DE MAR. Tel.: 93 741 80 06.

Acer 2-8 Pol. Industrial “Les Guixeres”, BADALONA. Tel.: 93 395 17 46.
BL] info@mbmotors.es. www.mbmotors.mercedes-benz.es
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THE MAIN
THING

Siguiendo con la senda de mi evolucion en las prioridades
profesionales, me gustaria compartir con vosotros este
pensamiento: The Main Thing (lo mas importante o lo
principal).

En las conversaciones con mis clientes y con mis partners he
detectado que, uno de los problemas mas dificiles de aislar,
es donde enfocamos cuando queremos tener éxito a nivel
profesional. Basicamente esto sucede porque estamos mas
centrados en lo que proyectamos en las Redes Sociales y lo
que queremos explicar al mundo que en lo que somos unicos
0 expertos. Tenemos mucho en cuenta lo que la gente opina
de nosotros, pero, ;por qué perdemos tanto tiempo con ello,
en vez de dedicar nuestra energia y nuestro tiempo a lo que
mejor y mas nos define? Lo principal, lo mas importante, o
lo que los anglosajones definen como The Main Thing, es la
clave de nuestro éxito.

Reconozco que el mundo nos aporta cada dia nuevas y
atractivas propuestas que nos pueden persuadir a no poner
toda nuestra energia y tiempo en proyectos concretos. Nos
debilitan y no nos permiten crecer de manera rapida. Incluso
nos pueden llevar al fracaso en el peor de los casos.

Yo he sido victima de este virus, pero afortunadamente me
recuperé cuando me di cuenta que no estaba centrado en una
sola cosa, la mas importante, mi valor principal, l1a que me
caracteriza y me define, jla que me ha dado el éxito! jjHaced
lo mismo por favor!

Es muy importante, siempre 1o pongo como ejemplo, miraros
al espejo para conoceros en todas las situaciones, y alcanzar
un grado de auto seguridad que os lleve a alcanzar vuestros
objetivos profesionales. Pero para ello debéis centraros en
un objetivo principal y plantear la estrategia adecuada para
conseguirlo, sin titubeos y sin distracciones. Crear un metodo
y seguirlo con una constancia implacable.

De esa manera se puede crecer y triunfar, canalizando toda
nuestra energia y talento hacia nosotros, y paradojicamente
conseguiremos el reconocimiento de las personas y el
mercado, pero eso pasa después, primero focalicemos en
nosotros y luego el resto. «

Lsrael Romero-

www.romero.barcelona
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ASHLEY GRAHAM #ROCKYOURCONFIDENCE @ MARINARINALDI.COM

BARCELONA MADRID
PASEO DE GRACIA 23 SERRANO 38
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L MERCADO HIGHEND
INTERNACIONAL EN ESPANA

La experiencia de los ultimos 12 anos de ROMERO con este colectivo
nos indica que, a pesar de ser un mercado consolidado, sigue siendo
muy embrionaria su gestion.

La primera vez que tuve contacto con una lengua extranjera fue a la edad de 5 anos, gracias

a una clienta de mis padres que nos habia comprado unos muebles —mis padres tenian una
tienda en ese sector-, y Evvy, asi se llamaba ella, natural de Kansas, EE.UU,. me sugirio si queria
aprender inglés. A mi me fasciné la idea, era un reto apasionante debido a que en la escuela

no se estudiaba lengua extranjera hasta los 10 anos. Y mis padres no se pudieron negar, claro,
;quién como padre, puede negarle a un hijo la voluntad de aprender? Ademas de su pasion como
profesora surgio en mi la voluntad de querer dominar esa lengua. Corrian los “early 80's”, y fui
un privilegiado que, a dia de hoy, echando una mirada hacia atras, valoro enormemente.
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Y ;por que explico todo esto?, pues muy simple. El
High End sector o el sector de Clase Alta dista mucho
de lo que era en esa época temprana de mi vida a lo
que en la actualidad.

Puedo parecer muy critico desde mi humilde posicién
actual, pero creo firmemente que Espana ha perdido
en los ultimos 10 anos una posicion de privilegio que
le daba un crecimiento economico sostenido de 12
anos, 1996-2008. Y que coincide con mi entrada en

la edad adulta en la vida profesional y posterior a

la época de los estudios incluido masters (naci en el
1976).

Esta opinion la puedo argumentar solidamente
después de trabajar la ultima década en el sector
High End de Espana.

La irrupcion de los diferentes mercados internacionales,
primero para ser turistas, y luego, un buen punado de
ellos, asentandose como residentes, han modificado por
completo la fisonomia de esta clase social.

Principalmente las nacionalidades mas activas des
del punto de vista consumista, han sido: 1a rusa, la
china, la arabe, la inglesa, la francesa, la ucraniana,
la japonesa, la mexicana, la colombiana, la brasilena,

la venezolana, la canadiense y la norteamericana.
Pero no solamente, desde un punto de vista de
productos de lujo, que también, sino que se ha
producido una adaptacion muy rapida a nuestro
lifestyle, y ello les ha llevado a una integracion cuasi
total en un periodo relativamente corto de tiempo.

Asi sectores como la inmobiliaria, automocion, la
ensefianza y los servicios médicos se han beneficiado
sensiblemente de esta legion extranjera que ha venido
para quedarse.

Y claro si s6lo hubieran venido para asentarse y nada
mas, su integracion habria sido mas lenta o incluso
se hubieran producido ghettos. Pero es que ademas
se han querido desarrollar profesionalmente, y es ahi
donde veo la gran brecha entre digamos el colectivo
nacional y el internacional.

El colectivo nacional ha sufrido una sangria
importante de capital humano con mucho talento y de
caracter emprendedor, con rumbo a otras latitudes.
Donde las oportunidades empresariales, laborales y
econdmicas son de un nivel al que desgraciadamente
nos e podria por regla general aspirar en Espana.
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Pero también este publico objetivo no ha hecho bien
los deberes. Me explico. La entrada de este nuevo
jugador en la mesa, el internacional residente,
aportaba nuevas oportunidades de negocio y de
competencia que podria en términos generales
aumentar la competitividad y la demanda de personal
cualificado que es el que tira del carro del consumo.
Pero para mi sorpresa, ha habido una dejacion en
nuestras responsabilidades como “propietarios del

territorio”. Seria demasiado critico si dijera que

no hemos aprovechado esa nueva corriente, lo que
sucede, es que no la hemos aprovechado lo suficiente.
MI experiencia con el colectivo internacional
residente e los ultimos 10 afnos he comprobado que

su afan consumista no ha sido saciado al ni ve de

su capacidad economica debido a que no nos hemos
acercado a €l con ambicion y ganas de hacerles la vida
mas facil. mas alegre y segura en nuestro pais.

Eso no quiere decir que nos tendriamos que haber
aprovechado de este tiron, porque hay personas de
aqul que si han caido en la tentacion de enganar y
estafarles por exceso de confianza ignorancia de
nuestras leyes. Lo que pasa es que no hemos sido
conscientes o sensibles a las nuevas realidades
culturales que se han asentado aqui, empezando por
los idiomas, bueno el idioma universal, el ingles.

Nuestra falta de conocimiento genérico de esta via de
comunicacion no ha hecho sino mas alejarnos de este
publico objetivo tan consumista.

.Y quién se beneficio de ello? Pues en lineas generales
las personas internacionales que se asentaron en
Espana y si vieron la oportunidad de proveer de
servicios y productos de alta calidad con un servicio
acorde a lo que este colectivo exige recibir.
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Centros meédicos, Centros de Belleza, Inmobiliarias,
colegios internacionales, e incluso la inversiéon en
empresas con buena salud economica, pero con un
mismo diagnostico: inexistente relevo generacional, y
convirtiéendose en nuevas empresas espanolas pero en
manos “guiris”.

Ahora en 2018, con las nuevas generaciones
empujando, parece haber sensibilidad a los residentes
internacionales, pero aun el camino para normalizar
la situacion es lago y falta mucho por recorrer.

\ "

ROMERO es una empresa que esta totalmente
mimetizada a la situacion internacional/nacional

de tu publico objetivo, y las perspectivas son muy
halagiienas, no obstante, necesitamos muchas mas
empresas que se apuntes a este negocio. Tiene un
futuro espléndido y ademas no tenemos competencia
en la Europa occidental salvo Portugal, que si ha
hecho bien sus deberes y de la que aprendemos cada
dia como se puede ser una tendencia en el High
End, en una situacion tan alejada del eje europeo
tradicional. jAsi que toca ponerse las pilas!!
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Metodo Apollo

Reduccion de estomago endoscopica.
Di adios a la obesidad.

Hablamos con la Dra. Patricia Goncalves, especialista en aparato digestivo y
coordinadora de la unidad de endoscopia bariatrica -terapeutica de Clinica
Servidigest, centro medicoquirurgico ubicado en Barcelona y especializado en el
diagnostico y tratamiento de las enfermedades digestivas, endocrinas y metabdlicas.

Hemos escuchado hablar en muchas ocasiones del metabolismo, pero a fin de cuentas
cque es?, ;esta asociado o no al peso corporal?, ;existe un metabolismo lento y rapido?, ;queé
relacion pueden tener diversas hormonas en relacion con su funcionamiento?.

Empecemos por definir el metabolismo.

Etimolégicamente, del griego metabole, que significa
cambio, mas el sufijo -ismo, que significa cualidad, es la
capacidad que tienen los seres vivos de poder cambiar
quimicamente la naturaleza de ciertas sustancias. Es
decir, el conjunto de reacciones bioquimicas y procesos
fisico-quimicos que ocurren en las células de nuestro
cuerpo, para proporcionar energia y asi llevar a cabo los
procesos basicos de crecer, reproducirse, mantener sus
estructuras y el correcto funcionamiento.

En términos generales, es el proceso por el cual el cuerpo
convierte lo que comemos y bebemos en energia.

cQue factores regulan el metabolismo en nuestro
cuerpo?

Existe una relacion entre la masa corporal y las
necesidades energéticas, por eso los individuos mas
grandes, 0 que tiene mas masa muscular, necesitan mas
calorias (energia), inclusive en reposo, por lo tanto, a
mayor tamano, mas alto o “rapido” sera el metabolismo.

Los hombres usualmente presentan menos masa grasa
y mas masa muscular que las mujeres de la misma edad

y mismo peso, y esto es debido a que presentan mayor
produccion de testosterona en su cuerpo, lo que se
traduce en mayor consumo calérico. Las mujeres que se
encuentra en edad postmenopausica, tienden a aumentar
sus depositos de grasa, por cambios hormonales,
fundamentalmente al cese de produccion de estrogenos
por los ovarios.

Por otra parte, con el aumento de la edad, se tiende a
perder masa y fuerza muscular (proceso degenerativo
llamado sarcopenia) y secundario a esto, disminuye asi el
consumo de calorias, por lo tanto se vuelve mas “lento” o
menos eficiente.

;Cuales son los determinantes del gasto calorico
diario?

Cuando hablamos de metabolismo, debemos conocer
también el concepto de termogénesis, que significa la
capacidad que tenemos lo humanos (y otros animales),
para mantener la temperatura corporal frente a las
variaciones del medio ambiente externo mediante la
produccion de calor. Este proceso implica un gasto de
energia (calorias).
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“Desde Clinica Servidigest queremos
difundir que la mejor manera de
combatir el sobrepeso y la obesidad es
incentivar iniciativas de prevencion
y prevision, actitudes de prudencia
hacia nuestra salud, buenas
decisiones con respecto a nuestros
habitos y todas aquellas propuestas
que nos hagan establecer una postura
activa para aumentar y mejorar
nuestra calidad de vida”

¢Qué tratamientos existen en la actualidad para
combatir el sobrepeso y la obesidad?

Conocer el mejor tratamiento para perder peso es una
de las mayores preocupaciones de quienes padecen estas
patologias. Los diferentes grados de Sobrepeso y de
Obesidad exigen distintos niveles de tratamiento, por lo
que los pacientes tienen que ser evaluados y tratados en
Unidades expertas de forma integral y multidisciplinar,
individualizando cada caso para conseguir la motivacion
y colaboracion del paciente.

Ademas de las medidas higiénico-dietéticas
personalizadas, los tratamientos endoscopicos como

el Método Apollo, estan indicados para combatir la
obesidad.

;Qué es el Método Apollo?

El Método Apollo es un sistema de Reduccion
de Estomago por via Endoscopica indicada en el
tratamiento de la Obesidad.

Consiste en la reduccion de estdmago por via
endoscopica mediante la realizacion de suturas internas
en la pared gastrica que disminuyen su tamano,
consiguiendo un enlentecimiento del vaciado gastrico de
los alimentos, provocando un efecto de

saciedad precoz y retrasando la aparicion de sensacion
de hambre.

No es doloroso y habitualmente conlleva una rapida
recuperacion que permite al paciente, en la mayoria de
los casos, iniciar una vida practicamente normal a las
24-48 horas del procedimiento.

Denominado también Sleeve Gastrico Endoscopico,
Gastroplastia vertical restrictiva, EndoSleeve o0 Manga
por via endoscopica, es una técnica restrictiva que se
realiza con el Sistema de Sutura Endoscopica Overstitch
de Apollo Endosurgery.
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¢;Cuales son las ventajas del Método Apollo?

Ademas de la preservacion de la anatomia gastrica, es
una técnica repetible, poco invasiva y con baja tasa de
complicaciones, con una preparacion previa similar a la
empleada en una gastroscopia.

Al ser un procedimiento endoscopico con el que no se
realizan incisiones externas, lo convierte en un metodo
seguro y poco invasivo que permite reducir la capacidad
del estdbmago por via oral sin necesidad de abrir ninguna
via de acceso.

En las ultimas publicaciones relacionadas con esta
cirugia endoscopica, los pacientes han logrado una
pérdida del exceso de peso del 55,3% a los 6 meses, 54,9%
al ano y 62% a los 18 meses.

Método Apollo y Clinica Servidigest

Una vez realizada la intervencion endoscopica, Clinica
ServiDigest establece un programa de seguimiento con
el que se consigue la pérdida de peso necesaria, gracias a
los resultados de la técnica y a los cambios nutricionales
y de habitos de vida establecidos por el equipo
multidisciplinar especialista en aparato digestivo,
endoscopia, endocrinologia, nutricion y psicologia
clinica.

Debemos ser conscientes que la obesidad es un
problema de salud publica, dado que el aumento de

la tasa de obesidad esta relacionada con el aumento

de otras enfermedades como: Cardiopatias, diabetes,
dislipidemias, hipertension arterial, dificultad para
respirar, degeneracion de articulaciones y alteraciones
psicologicas. Ademas se ha relacionado con mayor
probabilidad de presentar ciertos tipos de cancer.

v
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Balmes, 334

08006 - BARCELONA
934 15 34 64

935 45 09 90

@ Clinica ServiDigest

www.servidigest.com
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Una de mis maximas aspiraciones relacionales en Barcelona era conocer a Jaime
Beriestain. Una persona que ha transformado el concepto del interiorismo en Espafa,
Desde la constancia y su buen hacer, ha logrado un posicionamiento muy relevante en
su sector, siendo una de sus mayores referencias. Entrevistarle fue un placer y sobretodo
un estimulo para seguir mejorando como profesional, pero sobretodo como persona.
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Encontrar gente con la que compartes una misma vision, no es facil. Como dice Jaime Beriestain,
interiorista, el networking consiste basicamente en encontrarte con tus iguales. Y durante esta
charla nos hemos encontrado con una persona, con una marca que, como Romero Premium
Networking, compartimos una misma manera de entender el mundo.

Muchas gracias por compartir con nosotros unos minutos en IMPAR, uno de los restaurantes del
renovado Hotel SOFIA de Barcelona, que tu has proyectado.

He de decir que este lugar para mi es muy especial porque nos recuerda al famoso café Nervosa de
la serie Frasier de los aiios noventa, una especie de café ideal. Puedo asegurarte que para mi tu cafe
Beriestain es mi café Nervosa.

Cuéntanos, ;como empezaste a desarrollar tu branding personal?

Bueno, las cosas suceden lentamente. Porque cuando comienzas un estudio o eres arquitecto no comienzas
diciendo ‘quiero generar mi branding’. Las cosas se han sucedido de manera natural. Llevo trabajando en
este sector desde hace 30 afios, 20 de ellos en Espafia, y empecé con un pequeno estudio que fue creciendo.
Hace seis afios que me lancé a crear la tienda y el concept store y la verdad es que ahi me empecé a dar
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Yo, creo que tu lo has dicho implicitamente, creo que es compartir. Nos encontramos en una ciudad
como Barcelona que es un verdadero hub, una ciudad cosmopolita con diversidad internacional de
residentes rusos, chinos, americanos, etc., y creo que los valores humanos son los que nos permiten
que no importe la cultura o la religion para emocionarse con algo.

Yo creo que lo que intento hacer es algo que no tiene fronteras. No soy fan de las banderas, limitan segun el
espacio, los colores o la procedencia. Creo que el arte, el diseno, el gusto, los sabores, encantan a cualquier

persona. Es como el amor, es algo universal.

;Crees que Barcelona es el lugar adecuado para proyectar al exterior?

Vivo en Barcelona desde hace 20 anos y ahora estamos en unos momentos bajos. Estamos trabajando

junto a Global Barcelona porque vivimos unos momentos en los que la ciudad esta un poco alicaida y los
barceloneses hemos de saber recuperar ese impetu, esas ganas de exponernos. Esta en el deber de cada uno
Yy YO y mi equipo estamos en eso de dejar algo en la ciudad, en el diseno, en la comida. Creo que es el deber de
los que vivimos aqui, hacer crecer a esta ciudad.

En Barcelona hemos creado una marca, los que vivimos aqui tanto nacionales como gente extranjera. Todos
hemos puesto un grano de arena para crear esta ciudad que se estudia hasta en Harvard como un ejemplo.
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Diseno sin dictados, planificar sin limites

LIFESTYLE EN LA COCINA

BIENVENIDO A LO ULTIMO DE LOS MUNDOS ESTILISTICOS DE SIEMATIC
Como la vida de nuestras ciudades, el mundo estilistico URBAN de SieMatic esta marcado por

emocionantes contrastes: Excitante y tranquilo, extrano y comun, sencillo y opulento, objetos

del rastro y clasicos del disefo. Es la estética individual, la que nos descubre las experiencias,
ideas y contrasentidos de una tinica personalidad: La suya.
www.siematic.com

n“

Avda. Diagonal 624 | 08021-Barcelona. | Tel. +34 93 205 20 60.
www.siematic-instudio.com | siematic@instudio.es

B Venga a conocernos e informese de las condiciones especiales para los clientes de Romero. 1l

SieMatic


https://www.siematic.com/es/
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Ernest Oriol, joyeros desde 1951, se considera una marca exclusivamente de alta joyeria?

Si ciertamente. Pero eso no significa que nuestros productos solo existan en piezas de alto precio, sino que también,
nuestros disefios en joyeria de nivel mas econdmico, siguen un estricto sistema de fabricacion de alta joyeria por
sus piedras y acabados.

wr (R0, ERNEST ORIOL
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Ernest Oriol es fabricante de joyas y ademas posee una tienda propia en el paseo de Gracia. ;Por
queé es tan dificil encontrar empresas nacionales que hayan triunfado internacionalmente y ademas
tengan una boutique en la calle mas exclusiva de Espaiia?

El proyecto empezo6 en los afios 50 del siglo pasado, y ha sido gestionado con paciencia, profesionalidad y
mucho carino. Y son ya 2 generaciones, mis hijos estan al mando de la empresa en la actualidad, las que han
puesto su trabajo y pasion en hacer lo que somos hoy. En un mundo donde se exige a las empresas de este
sector unos crecimientos muy rapidos, lo que requiere de mucha inversion y alto riesgo tanto en diseno,
acabados..., la alta joyeria nace de la experiencia, el alto conocimiento del cliente final, saber encontrar el
mejor producto en origen y por supuesto dedicarle muchas horas de diseno y de trabajo.

Nuestra familia se ha dedicado todos estos afnos en cuerpo y alma a la empresa familiar, y eso se ha notado
en los resultados que estamos consiguiendo, siendo un referente de la alta joyeria en Espafia.

Ernest Oriol ha trabajado con los grandes joyeros de su época hasta que dio el salto para emprender
la travesia en solitario, por que ese salto al vacio?

Empecé a los 13 afios de aprendiz de joyero y fui cambiando de taller para ir aprendiendo las técnicas de los
mejores orfebres que habia en Barcelona. A los 25 afios decidi entrar en el mundo de las piedras preciosas
(son dos mundos diferentes la orfebreria y la gemologia), y después de pasar unos afnos trabajando para
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La marca triunfa en Espana con sigilo pero con marcha firme, internacionalmente por qué les
compran los clientes extranjeros?

En muchos paises no hay el oficio de la joyeria o ha empezado recientemente. Cuando buscan exclusividad
y calidad solo pueden acudir a las grandes marcas del sector donde los precios son mucho mas altos que los
nuestros y en cambio, nosotros les ofrecemos la oportunidad de hacerles el disefio que ellos quieran, nico y
utilizando las mas altas calidades en todo el proceso, incluido las piedras preciosas.

;Cuales son los paises donde mas ventas tienen?

Nuestros principales clientes son foraneos pero tenemos muy diversificada la venta por distintos paises del
mundo... Francia, Alemania, Estados Unidos, Rusia, México... Oriente medio.

cEn Barcelona el cliente sigue siendo el nacional el mas importante o el internacional ya lo ha
adelantado? ;Qué nacionalidades aprecian la calidad de Ernest Oriol?

Para Ernest Oriol, el referente sigue siendo el cliente nacional, aunque cada afo crece mas la venta al
exterior, no por el numero de piezas sino por el valor individual de cada una de ellas.

Para finalizar. Hablemos de las perspectivas que tienen para el 2019. Crecimiento internacional y
nacional o mas internacional?

Mas informacion en www.ernestoriol.com


http://www.ernestoriol.com

, una de las ciudades con mas clase de Europa, acoge en pleno centro
de la ciudad condal, una sastreria con un alto nivel de elegancia.
Con un estilo heredado de la moda de Napoles y con la experiencia anglosajona,
confecciona trajes a medida con el enriquencia de laa experiencia
y el buen hacer de un sastre.

SASTERIA A MEDIDA EN BARCELONA
C/PROVENCA 243 PRAL 22 08008 BARCELONA

TEL: 654 552 743


https://www.mukibespoke.com
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Socializar el conocimiento

Hoy, todo lo que conocemos puede ser puesto en tela de juicio por cualquiera. Y la ciencia,
la economia, la politica, no es ajena a la revolucion que suponen los datos, las redes, el
conocimiento. Y sobre todo, la salud. Porque en la salud, en como vivimos y co6mo podemos
vivir mas se encuentra la clave de muchos de los comportamientos y desvelos del ser humano
desde que bajamos de los arboles.

El doctor José Manuel Cela es un bioquimico y neurologo que tiene mucho que decir y que
contar. Una personalidad torrencial que se apasiona hablando, comentando, augurando un
futuro que todavia no imaginamos y que ya esta en marcha.
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Es para nosotros un honor poder hablar con una persona
con unos conocimientos tan grandes sobre materias tan
complejas y que nos las pueda transmitir con sencillez.

Honor el mio, poder hablar saliendo de mi circulo habitual de

un tema tan delicado que esta cambiando mis planteamientos,
pasando por la bioética, qué podemos hacer con la salud, la
biomedicina, la edad y todo lo que tiene que ver con la inteligencia
artificial.

Y es que si tengo que comparar algiin momento con lo que estamos
viviendo hoy seria con el Renacimiento. Desde la medicina, la
ciencia, la tecnologia, todo esta unido. Los mejores equipos de
neurologos ya no trabajan con humanos, lo hacen con inteligencia
artificial.

La Revista Quo publicé unos meses antes de fallecer Stephen
Hawking que en el 2029 el 90 por ciento de las maquinas pasarian
el Test de Turing, que es el inventor de las leyes por las que una
maquina podria diferenciar si es un ser autonomo o no y eso hay
que tomarselo en serio. Y en 2045 la inteligencia artificial va a
superar a la humana con creces. Se va a luchar por la regeneracion
de la vida humana, con nuevas disciplinas médicas y cientificas,
mediante pequenos microimplantes, la nanotecnologia, sin cirugia.
Hay paises que ya estan invirtiendo mucho dinero en esto,

que tiene incidencia en la salud y en el propio humanismo. Los
individuos ya no se van a tipificar en especies, los hombres van a
poder ser bionicos.
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Una de sus preocupaciones es el futuro de la
alimentacion.

Con la alimentacion podemos volvernos locos.
Cuando tengamos toda la base de datos y toda
la informacion de la que disponemos, podremos
controlar la evolucion de la especie y de tosda
las especies y cambiar también las actividades
humanas.

Volveremos mas adelante. Hoy parece que
los cientificos lo pueden todo.

Digamos que los dos hemisferios del cerebro
estan muy desarrollados. Los médicos antes

eran grandes musicos, tocaban instrumentos...

la ciencia es observacion y las personas de
capacidad mas soberbia tienen una toma de
decisiones muy rapidas, con los dos hemisferios
muy desarrollados. Y eso lo entendieron muy
bien en el renacimiento, insisto. Leonardo Da
Vinci tuvo que inventarse el pigmento para
conseguir un color, tuvo que conseguirlo
mediante la fisica, la quimica... el arte y la ciencia
se entenderan cada vez mas con la inteligencia
artificial. Las dos van a estar super desarrolladas.

El premio Nobel vive en una caravana, el que ha
trabajado en la memoria del agua. El agua es una
de las fuentes de informacion mas importante.

El suefio y la mente despierta.

Me he dado cuenta de que cuando mas rendia es
cuando menos dormia. Mi parte creativa es la de
no sueno. He estado diez dias y diez noches sin
dormir y sin notar fatiga. Esas cosas que se dicen
sobre que si no estas descansado hay lesiones...

Hablé con el jefe de neurologia de la Sociedad Espatiola
Europea y Americana, que es la misma persona, y me
contaba que no dormia. A penas dormia una o dos
horas al dia. Como neurologo piensas, cuando menos
duermes el cerebro esta mejor.

La informacion que puede cambiar.

Es cierto que toda la informacion que hemos
manejado en algunos campos es falsa. La

ciencia en un minuto te lo desmonta todo. En

los ultimos anos se han descubierto mas cosas
que en los ultimos 500. Y eso lo ven hasta los
propios chavales. Y por eso la industria esta muy
nerviosa. Si os dais cuenta, todas las industrias
se uniran en la alimentacion.
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Transgresion.

Y asi pasa con todo el conocimiento, que se esta borrando continuamente. Hay mucha informacion falsay
equivoca, de la que disponen los médicos en las consultas, que dentro de dias puede estar equivocada. Y esa
es una de las cosas que yo digo en alto.

La transgresion de todo lo que digo se basa en algo muy simple. Dentro de seis o siete anos se completara
la secuencia del genoma humano. Asi que todo lo que hagamos hoy no tiene sentido. Como vas a hacer un
programa de investigacion del cancer de colon a veinte afios. La propia ciencia lo esta haciendo mal. Y falta
un liderazgo civil que se ponga al frente.

;Puede Espania liderar ese proceso?

Espafa es un pais que puede liderar ese proceso como cualquier otro. Creo que el concepto de pais como
barrera geografica no tiene sentido. Hay autores que hablan ya de ndmadas del conocimiento. Yo ya no
creo en el trabajo, creo en los activos, en los valores de una empresa. Hay que cambiar el lenguaje. La
programacion neurolingiistica utiliza otros conceptos y genera una nueva tecnologia. Hay que generar un
nuevo diccionario para nuevos conceptos.
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Pilar Latorre

V ' '
J El Norte y regreso a Lima.

La parte final de nuestro viaje a Perq, tras las apasionantes experiencias en
Lima, el Cuzco y el Machu Picchu, nos llevara hacia el norte, en el valle de
Lambayeque, donde visitaremos a los mochicas, veremos a la llamada Dama de
Cao y el Sipan.

Mas informacidn en www.pilarlatorre.com


http://pilarlatorre.com
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La parte final de nuestro viaje a Peru, tras las apasionantes experiencias en Lima, el Cuzco y el Machu
Picchu, nos llevara hacia el norte, en el valle de Lambayeque, donde visitaremos a los mochicas, veremos a
la llamada Dama de Cao y el Sipan.

Comenzamos el viaje con la estancia en un hotel al lado del Hauca, donde un chef muy simpatico nos
prepara un menu. De ahi, partimos a visitar Chan Chan, nada menos que la mayor ciudad del mundo

hecha en adobe. Ahi tenemos la oportunidad de que Gabriel Prieto, un famoso arqueélogo peruano por

sus recientes investigaciones, nos ensene la ciudad y nos invita a visitar también la ciudad de Trujillo,
donde nos ensefa algunas reliquias de los mochicas, como por ejemplo unos mantos en los que se envolvia
a los nifios durante unos escalofriantes sacrificios humanos. Dio la casualidad de que la prestigiosa
publicacion National Geographic habia visitado el lugar hacia pocos dias, visitando los mismos lugares que
nosotros para un reportaje. Nosotros éramos las unicas personas que habian visto el lugar mas alla de los
investigadores, lo que le dio un aire muy exclusivo a nuestra visita.

Al dia siguiente fuimos a ver el pueblo de Huanchaco, una antigua ciudad balneario donde los trujillanos
iban a pasar el verano para disfrutar de sus aguas termales. Visitamos s playa y contemplamos los
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Hace ya casi diez afios que un vehiculo diferente comenzo a circular por nuestras calles, carreteras, caminos,
veredas, desiertos, glaciales y lo que se le ponga por delante. Corria el afnno 1999 y ponia sus ruedas en el suelo el
primer BMW X5 de la historia. Concretamente en el North American International Auto Show, BMW presentaba
un vehiculo que suponia una novedad para su catalogo, ya que por primera vez aportaba un SAV (Sports Activity
Vehicle) al mundo de la automocion. Y a fe que la decision fue correcta, porque casi diez anos después y con la
cuarta generacion a punto de llegar, se puede decir que el BMW X5 es ya un modelo fundamental y referente en
su segmento.

Cuando aparecio6 el primer BMW X5, sus principales bazas fueron el dinamismo y la seguridad frente a los
todoterrenos habituales y la posicion de conduccion mas elevada frente a los vehiculos tradicionales. Cuando
llegue en 2019 el proximo BMW X7, se volvera a redefinir el concepto de uno de los vehiculos mas demandados
y queridos por el publico. Nada menos que 1/3 de las ventas a nivel mundial pertenecen a coches de esta familia,
desde que el primer BMW X5 comenzara a rodar.

Casi 2.100.000 unidades en todo el mundo y mas de 40.000 en Espana nos dicen que es un valor seguro. La
cuarta generacion de este BMW X5 estrena los ultimos avances en conectividad gracias al sistema operativo 7.0
y asistencias de conduccion de ultima generacion como Driving Assistant Professional y Parking Assistant Plus,
con el nuevo asistente de marcha atras que es capaz de recorrer los ultimos 50 metros recorridos hacia delante
para facilitar las maniobras de salida de huecos estrechos. Ademas, es el primer SAV en estrenar tecnologias
como los faros BMW Laser cuyo alcance es de 600 metros.
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Destaca también por el nuevo paquete xOffroad con modos de conduccion especificos para cada circunstancia
fuera de asfalto y por la suspension neumatica adaptativa en los dos ejes con 80 mm de recorrido.

El nuevo BMW X5 saldra a la venta con un precio a partir de los 72.800€ y el proximo ano 2019 se estrenara una
version hibrida enchufable junto con nuevas motorizaciones.

Y es que una vez que la marca alemana entra de lleno en un segmento de la automocion, es indudable que el
prestigio de su nombre no puede quedar en entredicho. Lo que en su dia fue un paso atrevido, saliéndose de su
zona de confort, ha supuesto un éxito. Y ha marcado un camino que hoy muchos se empenan en intentar imitar.
Y es que cuando una gran marca apuesta por salirse del camino trazado, quizas esta abriendo una via de éxito.
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Estamos con José Seuma, cuarta generacion al frente de Finca Hostalets y, en este
numero de Romero Magazine quisiera que tratdramos sobre algo muy poco conocido.
Cada vez que acompano a José Seuma, noto que existe una gran ignorancia sobre todo
en nuestro pais acerca de un producto que tiene unos atributos tan potentes como es
el AOVE, el Aceite de Oliva Virgen Extra.

Y es que en torno al AOVE se han ido revelando datos como el que dice que el 50% del
etiquetado espariol que se define como tal, no es AOVE. Y en lugar de exigir la calidad
requerida y rechazar los falsos productos, se mantiene un desconocimiento grande en

torno a este producto. Asi que quisiera que esta conversacidn sirviera para presentarnos
realmente el AOVE ;Qué es el AOVE?

AOVE es, como bien dices, el acronimo de Aceite de Oliva Virgen Extra y es la maxima calificacion
otorgada por el COI (International Olive Council), que es el maximo organismo regulador en el tema
de calidades de aceite. Para hablar de AOVE real, tendremos que hablar de la fruta en primer lugar,
una aceituna sana, que ha de ser procesada en un tiempo muy concreto, cogerla del arbol y sacarle
su zumo oleoso, en un tiempo que no puede pasar de las seis horas, porque en ese tiempo comienza
un proceso de degradacion del fruto.

AOVE deberia ser asi una clasificacion del aceite totalmente al margen del aceite de oliva, porque el
aceite de oliva puede ser cualquier cosa. Un aceite en mal estado, por ejemplo, para ser consumido
directamente, puede refinarse y ser apto para el consumo. Ahora bien, ha pasado por un proceso
quimico, se ha mezclado con aceite de oliva, y pasa a ser una grasa vegetal insaturada. Este ‘aceite’,
no tendra las propiedades como los toliferoles y poliferones, que se encuentran en el AOVE.
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Me sorprende como esa calidad exigida en productos como el vino o el jamon no se encuentre
aqui. El jamon por ejemplo tiene certificaciones sobre la trazabilidad del producto. Después, el
cliente que lo compra es consciente de lo que esta pagando. ;Por qué el aceite no se certificade la

misma manera como uno de los grandes productos esparioles?

El aceite de oliva como tal es un producto muy bien promocionado. Espana es el primer productor mundial
de aceite de oliva, porque somos los que producimos la mayor cantidad de olivas en el mundo. Ocurre que
hay un punto de inflexion que marcé la aparicion de los molinos en continuo hace 15 o 20 afios, que es
cuando aparece el AOVE y las nuevas tendencias de cosecha y elaboraciéon. No solo ha cambiado el proceso
de elaboracion, de extraccion del aceite. También ha cambiado como digo una nueva tendencia respecto

a la cosecha, en fechas mas tempranas. Esto es, en el mejor estado de maduracion y conservando las
propiedades de tocoferoles y poliferones, anticipando la cosecha uno o dos meses. Ahora el mes principal
de cosecha es en noviembre y antes era diciembre y enero.

Nosotros empezamos la cosecha el 4 de octubre. Una cosecha muy temprana. Pero con las lluvias tuvimos
que reenganchar la cosecha el 14 y 15 del mismo mes y a finales de octubre ya estaba el aceite elaborado.

Esta nueva categoria de AOVE se esta empezando a promocionar. Hay muy poca cantidad, solo del orden
del 3 al 5% de la produccion. El AOVE, el zumo de calidad, depende de un periodo de maduracion muy
concreto.

Nosotros cosechamos de manera manual, con cepillos, peinando las ramas y obteniendo las aceitunas

de forma manual. Esto nos garantiza una calidad de producto tremenda. No estresamos ni la planta ni el

fruto, siguiendo un método tradicional, conservador, preservando la calidad de vida de la planta, del olivo, Rt
y por eso cuidamos mucho la aceituna, como si fuera una fresa o una cereza, hasta que llega al molino.
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Saber que tu producto es AOVE garantizado debe suponer un valor para la venta posterior.

En el extranjero sobre todo, creo que hemos sabido comunicar qué es el AOVE y la gente se quiere
acercar a conocer este aceite de calidad. Nosotros vendemos un producto Premium, con la mejor calidad
de producto. Vendemos zumo natural de oliva, de cosecha temprana y los consumidores aprecian esta
diferencia de producto recién hecho.

¢Como ha sido la cosecha este afo?

Tengo que decir que tenemos muy buenos colaboradores y que cada ano incrementamos la calidad del
producto y la cantidad de la cosecha. Estamos situados en un ecosistema forestal, en una finca en torno

a un bosque en el Parc Natural de la Serra del Montsant y por haber estado abandonado el terreno

la naturaleza se habia aduenado de él. Al haberlo ido recuperando poco a poco, se va aumentando la
produccion. Este afnio como ya he dicho se ha retrasado un poco por causa de la lluvias, pero finalmente ha
resultado una cosecha fantastica y de una calidad excepcional. Este afio son aceites frutados medios.

;Que significa?

Significa que dentro del indice de frutado del uno al diez hemos obtenido un cinco. Normalmente en
los afios mas secos el frutado sube mas y este afo con las lluvias se ha reducido un poco. Cada afio es
diferente.

Lo que esta claro es que la calidad de nuestro AOVE nunca disminuye. Tenemos unos estandares de



NUEVO RANGE ROVER VELAR

ESCUCHA
TUS INSTINTOS

s GARANTIA

Algunos prefieren escuchar a la cabeza, otros al corazon. Pero echa un
vistazo a la imponente silueta. Despues considera la legendaria capacidad
de Land Rover de llegar a cualquier lado. Con el Nuevo Range Rowver
Velar, podemos permitimos el lujo de escuchar a los dos.

LAND MOTORS Cancesiananc ol Lard o

Ay Sarrib, L0E[Bercaora] Vie Augusts, 228 [Barcalne]. Motars, 148 [Bercalonal

Ctra. Serta Creu do Cakfal, 76 [Sent Bioi da Labregat] Ctra M-Il km 643 (Cabrara da Mar]
TaF. 0B 22% 373 - eedsZ Mlerdmotorses - lendmotore landrower. o

Gama kusyo Range Rover Valar: coreuma combinado 5,4-9,4 1100 b, amislonas de CO, 142214 g,

_I_J.ll_ I i L (s Dl O THL Ly

SOLMOBIL ¢ crcesonaria oficial Land Baver

Ctra. Granollars « El Mesrou km 15 [Grencllaral

Carrapca | Farmiguars, 22 [Serk Quirza el Wil k)

Tadf. B53 &£06 £10 - kedsf@eoimabiles - eolmobl.lendrover ss


https://www.landrover.es/vehicles/range-rover-velar/index.html
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Viajes OCOA

EL EXOTISMO EXCLUSIVO

Descubrir un destino con una esencia incomparable en toda la region. Sentir y vivir que
todavia hoy en dia existen lugares que son unicos y no han sido invadidos por las hordas
de un turismo que no respeta el entorno. Dejarse envolver por una naturaleza majestuosa,
por su cultura y misticos habitantes que hacen de Myanmar un exclusivo y exotico
destino, donde la excelencia, elegancia y un servicio de alta calidad hacen realidad nuestro
sueno de desconectar del mundo para encontrarnos con nuestro interior.

En Ocoa cuando pensamos en Myanmar de Lujo a nivel mundial, Belmond,

como destino emergente, solemos decir  para ofrecer a nuestros clientes una

que es realmente un pais extraordinario, experiencia totalmente inolvidable.

quizas de los menos conocidos de Asia

y que por eso mas pueden sorprender al Empezamos el viaje , les invitaremos

viajero. a adentrarse en el maravilloso mundo
de Myanmar: perderse por algun

Por anadidura, siempre que disenamos mercado local a donde no ha llegado

cualquiera de nuestras propuestas el turismo y vivir la experiencia del
totalmente personalizadas para el pais, ajetreo diario entre mercaderes y
nos gusta contar con la emblematica clientes; disfrutar de la puesta de sol

firma de Hoteles, Cruceros y Trenes en los templos, pagodas y estupas que

se encuentran en Bagan; callejear por
la ciudad de Yangon que nunca duerme
y que evoluciona dia a dia a pasos
agigantados; visitar la poblacion de
Mingun donde tendran la ocasion de
admirar sus sitios historicos y convivir
con los birmanos mientras visitan un
templo; o tener la oportunidad tnica de
participar en la espectacular ceremonia
de ofrendas a monjes budistas que
cada manana se celebra en muchos
rincones del pais.
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EL HOTEL: BELMOND GOVERNOR'S RESIDENCE

Hospedarse en este emblematico hotel situado
en Yangon, permite vivir una romantica
experiencia en una autentica mansion del
periodo colonial britanico de la década de 1920
cuando fue residencia del regidor de los estados
del sur de Myanmar.

Sus frescas galerias ventiladas y sus sillones

de teca reflejan todo el esplendor de una época
pasada ofreciendo al mismo tiempo todas las
comodidades modernas. Exquisitas y amplias
habitaciones con excepcionales vistas del
exterior, donde la teca tallada se combina con
suntuosas sedas para crear un ambiente frescoy
atemporal.

Sin lugar a dudas, este iconico hotel enclavado
en unos exuberantes jardines salpicados de
estanques de lotos se torna realmente magico
al final del dia, una vez explorado Yangon. Y
como no, disfrutar de una cena servida al aire
libre bajo la calida luz de faroles mientras las
fragancias tropicales impregnan el aire es un
verdadero deleite para los sentidos.

BELMOND ROAD TO MANDALAY, LA MAGIA DE UN CRUCERO FLUVIAL

EN EL RIO AYEYARWADY
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Navegando serenamente entre la antigua ciudad real de
Mandalay y Bagan, el “Belmond Road to Mandalay” le
descubrira los lugares, fragancias y sonidos mas encantadores
del rio Ayeyarwady. Admire unos paisajes siempre cambiantes
desde la amplia cubierta de observacion o la piscina. Cuidese
regalandose un maravilloso masaje relajante a bordo.

Los camarotes son amplios y, decorados con preciosas telas
brillantes, combinan a la perfeccion el confort tradicional
con todo el lujo que pueda imaginar. Sumémosle ademas una
cuidada restauracion y gran servicio a bordo.

k. ROAD TOMADALY.
m! I”I'TI"I"ITIHHHH_*,.

No existe un modo mejor de experimentar toda la magia de
este pais que viajando por sus impresionantes rios, y como
no, vivir el lujo y la elegancia de un viaje a bordo de uno de
los mas bellos cruceros fluviales de toda Asia

Myanmar lleva siglos cautivando los corazones y las mentes
de los viajeros. Si se pregunta como “tocar el cielo” y sentir la
paz serena del pais, este es un must que deberia vivir y sentir
plenamente.
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MYANMAR, EL PROXIMO VIAJE

En definitiva, Myanmar es un inolvidable viaje a una tierra donde caeremos rendidos y enamorados ante la majestuosidad de
sus montanas, playas, islas, lagos, comida y cultura y, por supuesto, las personas que dan vida a estos lugares. Un colectivo
de diversas culturas y tradiciones que se unen para formar un fascinante paisaje de ensueno y maravilla.

Spanish Genuine Experiences

LA IMPORTANCIA DE LAS
COSAS SENCILLAS

Ser Genuino es “conservar con total pureza o autenticidad las caracteristicas propias o naturales” y Experiencia se define
como el “conocimiento de algo que se adquiere al haberlo realizado, vivido o sentido”. Estas dos palabras describen a OCOA'y

nuestra ilusion es que el cliente las sienta cuando visite nuestro pais.
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Nuevo Jeep Compass
Un salto adelante

Un gran poder conlleva una gran responsabilidad. Y una
gran marca no puede lanzar al mercado cualquier cosa.
Asi, cuando Jeep nos presenta su nuevo modelo de SUV,
el Jeep Compass, esperamos que responda efectivamente
a todo lo que supone llevar el logo de Jeep a cuestas. O en
el frontal, en este caso.

El nuevo Jeep Compass es un SUV que representa a la
segunda generacion de este modelo y cuyo regreso habia
generado mucha expectacion. Y ciertamente, la espera ha
merecido la pena porque lo que nos ofrece este Jeep esta
en perfecta conjuncion con lo que uno suena que ha de
ser vivir la experiencia de un Jeep. Este nuevo modelo,
asi, es nada menos que uno de los mejores todocamino
que podemos encontrar a dia de hoy en el mercado. Un
coche que se parece mas a una referencia como el Gran
Cherokee, que a otras experiencias previas y que con su
nueva estética atiende mas a las referencias del publico
europeo, quizas por la influencia del grupo FCA, al cual
pertenece la marca Jeep.

Un SUV que viene precedido por el aura de 4x4 de la
mejor estirpe, con una imagen, eso sl mas moderna y con
una primera impresion que no deja indiferente. Porque
es un Jeep, y se tiene que notar. Y se nota en todos los
aspectos.

Desde un diseno interior donde se combina la sensacion
de calidad y una vivencia agradable de habitabilidad,
donde se nota de manera evidente la ‘huella’ de FCA,

en una serie de elementos que unen a esta marcay su
estilo, con referentes de sus ‘hermanos’ italianos, como
por ejemplo los componentes de infoentretenimiento, la
pantalla frontal, el navegador o el Apple CarPlay.

Un SUV compacto que es agradable en la conduccion,
con unos acabados que proporcionan una sensacion de
confortabilidad y hacen que la conduccién sea comoda
incluso para largos trayectos. Un coche que es dinamico,
divertido de conducir, agil y que lo sitia como una gran
referencia dentro de la gama SUV.




LA AVENTURA ES CUESTION DE PERSPECTIVA.

JEEP, COMPASS POR 18.500€

CON 4 ANOS DE GARANTIA THERE'’S ONLY ONE

Gama Jeep, Compass: Consumo mixto entre: 4,4y 6,9 (L/100km). Emisiones de CO, entre: 117 y 160 (g/km).

Los valoresindicados de CO,y consumo de combustible han sido calculados en funcion del método de medicion/correlacion correspondiente al cicloNEDC de acuerdo conlanormaEU 2017/1152-1153 con el fin de permitir
lacomparaciondelosdatos delvehiculo correspondiente. En condicionesreales de conduccion estos valores pueden cambiar, yaque dependen de muchos factores como elestilodeconduccion, eltrayecto, lameteorologia
y las condiciones de la carretera, asi como del estado, el uso y el equipamiento del vehiculo. Ademas, dichos valores pueden variar con la configuracion de cada vehiculo, dependiendo del equipamiento opcional y/o el
tamano de neumaticos, asi como en funcion de cambios en el ciclo de produccidon. Precio recomendado para un Jeep, Compass Sport 1.4 Mair 103kW (140CV) 4x2 . Incluye IVA, Transporte, Impuesto de Matriculacion (IEMT)
calculado al tipo general, descuentos de concesionarios y fabricante y descuento adicional por financiar con #FCACAPITAL segun condiciones contractuales por un importe minimo de 12.500€ con un plazo minimo de
48 meses y permanencia minima de 36 meses. Ejemplo de financiacidn sin entrada, por unimporte total del crédito de 18.500€ incluye Seguro Vida (1.234,76€), con Crédit Agricole Assurancess y mediado através de CBP
PROTECCION DE PAGOS CORREDURIADE SEGUROSY REASEGUROSSL. Inscritaen el RegistrodelaDireccién Generalde SegurosyFondos de Pensiones con RJ-0069 (Correduriade Reaseguros). Concertados los Seguros
de Responsabilidad Civily de Caucidn. 72 cuotas mensuales de 345,53€. TIN 7,95%, TAE 12,13%, comision de apertura (3%) 592,04€ al contado, importe total a plazos e importe total adeudado 25.470, 20€ Garantla legal de
2 anos sin limite de km, mas 2 anos adicionales de garantia comercial 0 60.000 km desde la fecha de primera matriculacion del vehiculo sin coste adicional. Gastos de matriculacion noincluidos. »

Oferta valida hasta el 30/11/2018 en Peninsula y Baleares. La version visionada no corresponde con el vehiculo ofertado. Jeep, es una marca registrada de FCA US LLC.

DReaM MOTORS Barcelona. C/ Comte d'Urgell, 165 - Tel. 932 23 45 00 - www.dreammotors.es



https://www.dreammotors.es/concesionario/jeep/encuentra-tu-vehiculo/gama
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SK STYLE BARCELONA

Celebra su déecimo aniversario
con un gran Show conmemorativo.

Este gran Show conmemorativo de los 10 aiios de historia de SK Style Barcelona tendra
lugar en la proxima edicion de Cosmobeauty Barcelona 2019, el proximo dia 7 de abril, a

las 15,45h.

Alexander Kiryliuk presentara en esta ocasion las 10 mejores colecciones creadas en
SK Style Barcelona a lo largo de su trayectoria. Mas de 700 personas podran asistiry
deleitarse del espectacular Show de este prestigioso equipo.



»

Schwarzkopf

PROFESSIONAL

LTI

BARCELONA
07 ABRIL 2019 / 15:45 H PASARELA BEAUTY BCN

MEJORES COLECCIONES

HAIR SHOW ae ALEXANDER KIRYLIUK
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Profesional aplaudido tanto dentro como fuera de
nuestras fronteras, miembro del equipo creativo
de Schwarzkopf Professional, Alexander tiene en
su haber numerosos galardones, reconocimiento
a su labor, excelencia empresarial y faceta como
artista del cabello. En el 2018, sin ir mas lejos,
fue prenominado a Peluquero Espanol del Afio en
los Premios Figaro. Sus colecciones se publican
y han sido portada de las mas importantes y
populares revistas del sector. Sus shows destacan
por su puesta en escena, siempre originales y
muy personales, lo cual les convierte en unicos e
inimitables.

Alexander ha desfilado en las mejores pasarelas
del mundo, caso de Alternative Hair Show vy
tanto el como su equipo se han convertido ya en
un clasico obligado de las citas mas importantes
con la peluqueria en nuestro pais. Este es el caso
Cosmobeauty Barcelona, donde Alexander ha
tenido la oportunidad de dirigir, desde su inicio,
destacadas actuaciones. El anuncio de su presencia
sobre los escenarios despierta siempre un gran
interés. De hecho, Alexander Kiryliuk disfruta de
numerosos seguidores, un publico fiel, expectante
ante cada nueva coleccion SK Style Barcelona.

En el gran Show 10° Aniversario de SK Style
Barcelona podremos ver las interpretaciones de
las colecciones Renacimiento, Cosmic Power,
Provocouture, Details, Fashion Tribe, Essence,
Eternity, North Wind y Blondme. Una amplia
perspectiva de la moda de toda una década y una
vision global del cabello tanto femenino como
masculino en todas sus vertientes, comercial y
de vanguardia. Como broche final veremos en
primicia la nueva coleccion creada para el 2019.

CosmobeautyBarcelona2019,International Beauty
Event, el evento global de la belleza profesional,
tendra lugar del sabado dia 6 al lunes dia 9 de abril
en Fira Barcelona, Gran Via, en horario de 10h a
18h. En la feria se dara cita el universo global de la
belleza profesional, tal como reza su lema.

CosmobeautyBarcelonanacedelaunionestratégica
de los dos eventos de referencia en el mundo de
la belleza en Espana, Cosmobelleza y STS Beauty
Barcelona.

En Cosmobeauty Barcelona se concentran las @iy SIS IR
novedades y tendencias del mundo de la belleza, 7y - 44 A,, 977, Aﬂ, AJ, ' d '
abarcando diversas disciplinas que se aglutinan LIV 29 Vil Mﬂé @ {“ “ @ 5 -3 '

en dos bloques: la division de peluqueria, ufas 2 0dd I T 1Y T f,,"’ 4!’/
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WWW.SKSTYLEBARCELONA.COM


http://WWW.SKSTYLEBARCELONA.COM

UNIONSUIZA

JOYEROS 1840

MISUI - MIKIMOTO

RELOJERIA
PATEK PHILIPPE - JAEGER LECOULTRE - BREGUET - GLASHUTTE - ROGER DUBUIS - PIAGET - OMEGA
OFFICINE PANERAI - ULYSSE NARDIN - BOVET - BREITLING = TAG HEUER - HUBLOT - MONTBLANC - LONGINES
BAUME & MERCIER - FREDERIQUE CONSTANT - RADO - HAMILTON — MEISTERSINGER - KRONOS

Barcelona: Avda. Diagonal, 482 - Rambla Catalunya, 17 - El Corte Ir laca Catalunya, |4 / Madrid: Gran Via, 26 / www.unionsuiza.com
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Marina Rinaldi

La exclusividad que da la-talla

Los innovadores; 1gs que se atreven) son los que llegan.\[0s\que hacen las cesaspor
amor, con dedicacion, porque es s pasion, son los gue destacan: Y en \Romers-nos
gusta la gente que da la talla.
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Fue en 1980 cuando de la mano de Max Mara Fashion Group vio la luz Marina Rinaldi, asumiendo el

reto de disenar moda para mujeres a partir de la talla 46. La marca tomo6 su nombre de la bisabuela del
fundador del grupo, Achille Maramotti que, en 1850, dirigié un conocido taller de sastres en Reggio Emilia:
la decision de ponerle este nombre supone un homenaje su pasion por la moda y la artesania.

La aparicion de Marina Rinaldi supuso una auténtica revolucion en la historia del disefio de moda. Hasta
ese momento ninguna compafiia habia creado colecciones de ropa para mujeres con curvas, con el fin de
darles la oportunidad de vestirse con elegancia y estilo, en linea con las ultimas tendencias de la moda.

Con casi cuatro décadas de trayectoria, Marina Rinaldi se ha convertido ya en una marca de moda
completa, sinonimo de calidad y estilo. La mujer que se viste con Marina Rinaldi se ve hermosa y se siente
comoda al mismo tiempo. Gracias a la constante investigacion y al fruto de la experiencia, hoy Marina
Rinaldi atiende a las mujeres contemporaneas, cuya vida cotidiana esta llena de momentos y situaciones
diversas a las que hay que saber adaptarse.

En 2016, Marina Rinaldi lanzo al mercado un proyecto especial de colecciones. Asi, cada ano, un disenador
invitado se une al equipo creativo de la marca para disefiar una mili coleccion que expresa una version
totalmente nueva del estilo de Marina Rinaldi. La japonesa Tsumori Chisato, la italo-haitiana Stella Jean y
la embajadora de la marca, la influyente top model estadounidense Ashley Graham, han sido los primeros
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Alfa Romeo Stelvio
La permanencia de un estilo

Cuando se nos mete una idea en la cabeza, solo la
experiencia nos hace poner los pies en el suelo y
contemplar la realidad. Y disfrutarla. Cuando pensamos
que una cosa es y siempre sera como esta en nuestro
imaginario, la vida y los anos nos ensenan que todo
puede cambiar. Cuando pensamos en un Alfa Romeo,
nos creemos una cosa. Y posiblemente eso sea cierto. E
incluso, puede ser mejor.

El nuevo Alfa Romeo Stelvio, presenta todos los
elementos de exclusividad y diseno deportivo que han
marcado la trayectoria de esta mitica marca italiana
desde hace décadas, pero en esta ocasion, recogidas en
un SUV que se presenta en dos modelos, el Stelvio y el
Stelvio Portafoglio, que no dejan indiferentes.

El Stelvio Portafoglio representa la gama alta de un
vehiculo que se ha convertido en el mas asequible de
mercado de vehiculos con mas de 500 caballos con

sus 106.000€. Y por su parte, el Alfa Romeo Stelvio
representa la perfecta conjuncion entre el espiritu
deportivo que siempre ha caracterizado a los vehiculos
de la marca italiana, con la eficacia y versatilidad que
representan los SUV.

Y es que cuando Alfa Romeo lanza su primer vehiculo de
esta gama, es consciente de que detras hay mucha gente
esperando a que esa esencia no se pierda. La sensacion,
la emocion que ha supuesto desde siempre la experiencia
de conduccion de un Alfa Romeo, ahora traspasada a

un nuevo concepto de vehiculo, acorde con las nuevas
necesidades y realidades de un consumidor que quiere,
fiabilidad, contundencia, eficacia, sin perder un apice de
todo lo que es y ha supuesto un gran salto y una gran
responsabilidad para una marca con 107 anos de historia.

Y ciertamente, el Alfa Romeo Stelvio ha respondido

con las expectativas y con lo que se espera. Asi, por

su tecnologia innovadora y su innovadora plataforma,
Alfa Romeo Stelvio ha obtenido las apreciadisimas 5
estrellas Euro NCAP, con una puntuacion del 97% para la

proteccion de los ocupantes adultos.
Fl reciiltadn de ecta antieceta de Alfa Rnmen rernde tnda




TIME TO DRIVE

STELVIO EXECUTIVE CON
ALFA CONFIDENCE DE REGALO

ANOS DE GARANTIA SIN LIMITE DE KM NS
POR 1 9 0€ Ui ANOS DE MANTENIMIENTO
En 36 cuotas.Entrada: 11.702,75€

ANOS DE SEGURO A TODO RIESGO SIN FRANQUICIA
Ultima cuota: 27.190,04 TAE: 10,30%* ODEVUELVELO EN 30 DIAS

Gama Stelvio Consumo mixto entre: 4,7-9,0 (I/100km). Emisiones de CO, entre: 124-210 (g/km).

ALFA ROMEQO STELVIO

Los valores indicados de CO,, y consumo de combustible han sido calculados en funcién del método de medicion/correlacién correspondiente al ciclo NEDC de acuerdo con la norma EU 2017/1152-1153 con el fin de permitir la comparacion de
los datos del vehiculo correspondiente. En condiciones reales de conduccion estos valores pueden cambiar, ya que dependen de muchos factores como el estilo de conduccion, el trayecto, la meteorologia y las condiciones de la carretera, asi como
del estado, el uso y el equipamiento del vehiculo. Ademas, dichos valores pueden variar con la configuracién de cada vehiculo, dependiendo del equipamiento opcional y/o el tamafio de neumaticos, asi como en funcion de cambios en el ciclo de
produccion. Oferta valida para Alfa Romeo Stelvio 118 kW (160 CV) RWD AT EXECUTIVE. PVP Recomendado: 38.521,02€. Incluye IVA, Transporte, IEMT calculado al tipo general, descuentos promocionales y garantia legal de 2 afios sin limite de
km mas 1 afio adicional de garantia extendida MOPAR sin limite de km desde la fecha de primera matriculacién del vehiculo, contrato de Mantenimiento 3 afios 0 45.000 km o lo que antes suceda (no incluye sustitucion de recambios y piezas de
desgaste que no vengan expresamente especificadas en el mantenimiento correspondiente al libro de uso y Mantenimiento), Seguro Auto a todo riesgo sin franquicia durante 3 afios, para clientes mayores de 35 afios, con Mapfre Espafia Compafila
de Seguros y mediado a través de la Correduria de Seguros y Reaseguros MARSH, S A. Inscrita en el Registro de la Direccidn General de Seguros y Fondos de Pensiones con n® J-0096 (Correduria de Seguros) y RJ-0010 (Correduria de Reaseguros).
Concertados los Seguros de Responsabilidad Civil y de Caucion. Gastos de matriculacion no incluidos. Importe total del crédito: 27.737,66€ incluye Seguro Vida (919,39€ con Crédit Agricole Assurancess y mediado a través de CBP PROTECCION
DE PAGOS CORREDURIA DE SEGURQS Y REASEGUROS SL. Inscrita en el Registro de la Direccion General de Seguros y Fondos de Pensiones con RJ-0069 (Correduria de Reaseguros). Concertados los Seguros de Responsabilidad Civil y de
Caucién. Tin 7,45%. Comision de apertura (2,95%): 818,26€ al contado. Precio total a plazos: 46.551,05€ Importe total adeudado: 34.848,30€. Oferta valida hasta el 30/11/2018 en Peninsula y Baleares LFCACAPITAL
para clientes que financien con * FCA CAPITAL segun condiciones contractuales 36 meses de permanencia y un minimo a financiar de 24.500€. El modelo visualizado no corresponde con el ofertado.

Espafa

DReaM MOTORS Barcelona. C/ Comte d'Urgell, 165 - Tel. 932 23 45 00 - www.dreammotors.es


https://www.dreammotors.es/concesionario/alfa-romeo/encuentra-tu-vehiculo/gama
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Carola Etxart

‘La elegancia es no sentirse superior ni inferior a nadie’

Carola Etxart representa el espiritu de una juventud que con su transgresion no rompe sino
que dignifica la tarea de sus padres. Desde sus tiendas barcelonesas ha conseguido convertir
Etxart & Panno en la marca. Esa marca que propios y extrafios quieren lucir, diferente,
exclusiva, que esta en el mundo y es ajena a los convencionalismos. Hablar con ella junto a
Cristian Sarda, también es un soplo de aire fresco.
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¢Como comenzo tu carrera en la marca?

La marca Etxart & Panno es de mis padres — el nombre de la marca combina los apellidos de su padre y su
madre). Cuando tuve 17 afios empecé a estudiar en la escuela BAU de Diseno, hice un postgrado de Diseno
y me fui a vivir a Paris. Alli estuve viviendo dos afios y también hice algiin master de moda, trabajé para
marcas y volvi para aqui a trabajar en la firma de la familia. Entonces empecé haciendo de ayudante de
diseno, probandome ropa, me hacian los retoques de patronaje... y ahora hago practicamente de todo. Ojala
volviera a ser pequena para no tener tanta responsabilidad. Todo lo producimos aqui, por lo que tengo que
tratar con talleres, las redes sociales, la prensa... claro, en las empresas familiares al final te toca hacer de
todo.

¢Como nace tu pasion por el disefio?

Viene de familia. En mi casa siempre he visto maniquis, costureras, ropa loquisima... porque al principio
no existia competencia y la oferta de moda que habia en Espana era muy limitada. Mis padres fueron muy
pioneros introduciendo los pitillos, las hombreras... Era dificil vestirse de forma muy cafiera porque solo
habia tiendas como el Corte Inglés y otras mas convencionales. Habia ropa muy comun.

Con el nacimiento de Zara y el Fast Fashion nos tuvimos que especializar en ropa de fiesta, donde no
tenemos tanta competencia. Queriamos ocupar un segmento de mercado poco transitado. Y nos va bien. Hay
muy pocas marcas, por no decir ninguna, que tengan el vestido de fiesta al precio que lo tenemos nosotros y
con la calidad que lo tenemos nosotros. Nuestra ropa se hace ademas en los alrededores de Barcelona y los
zapatos en Alicante, todo hecho en Espana.
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Y las tiendas en Emiratos Arabes?

Alli tenemos tres tiendas que siempre funcionan muy bien. A las mujeres arabes les encanta nuestra ropa.
Cuando hacen fiestas con sus amigas les gusta vestirse de forma muy atrevida.

¢ Cual sera tu proximo reto?

Abrir una tienda en Los Angeles para tener el otro lado de los Estados Unidos cubierto y, sobre todo, me
interesa potenciar mucho las ventas online. Vendemos cada dia mas de forma digital. Sabemos que es
importante tener tiendas fisicas, a la gente le gusta venir y probarse ropa, pero luego toman la decision y
compran on line. Eso quizas hace que baje el ritmo de ventas en tienda fisica pero me da igual. Tenemos que
potenciar la venta on line.

Acabas de presentar tu nueva coleccion. Explicanos un poco como es.

Somos muy de las flores y de las rayas, pero este afio el bombazo ha sido el animal print y el ir super
conjuntada. Estamos vendiendo muy bien el pantalon con el mismo estampado que la camisa o con el zapato.
Y estamos mucho con los total look, de leopardo por ejemplo. Para el invierno los colores son metalizados,
terciopelos, nos gusta jugar con texturas diferentes.
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Ramon Cuberta,
Zapatos para caminar

Zapatos para caminar. Para caminar lejos. Ramon Cuberta
es uno de esos genios que descubren su pasion en un
sueno. Suena a topico, pero asi fue como este barcelonés
se dio cuenta de que debia dar un giro en su vida'y
comenzar a caminar hacia una meta: la de ser uno de los
mejores zapateros del mundo.

Su andadura comenzo llevandole a Londres, donde
aprendio el oficio y donde comenzo a forjar un estilo
propio que, de nuevo en Barcelona, le esta convirtiendo
ya en un nombre a tener muy en cuenta en el panorama
internacional. Ramon Cuberta es un zapatero de hoy,
que no pierde de vista la tradicion espanola en este arte,
ni tampoco, como es normal, la calidad de los elementos
locales con los que se confeccionan sus articulos.

Unos zapatos hechos a mano y a medida que ya han
empezado a trascender nuestras fronteras. Y Romero
quiere ser parte de ese viaje. Los zapatos de Ramon
Cuberta definen un estilo absolutamente personal, a
partir de la toma de medidas de los pies de su cliente,
estableciendo una relacion de confianza entre el
artesano zapatero y este, que se traslada a una obra
final que recoge todos y cada uno de los deseos, gustos y
particularidades que hacen que el zapato resultante no
sea solo una prenda mas. El zapato pasa a ser parte de
Nnosotros mismos.

Por ello, Romero, siempre atentos a esos pequenos genios
capaces de crear algo especial a partir de la relacion entre
personas, quiere ser parte de la promocion internacional
de Ramon Cuberta y sus zapatos Bespoke.

Un camino que se presume lleno de experiencias
excitantes, con la confianza que da alguien que persigue
lo que una vez fue un suefio y que ya con los pies en el
suelo, avanza con paso firme hacia su consecucion real.

Proximamente os informaremos de las actividades que
Ramon Cuberta y ROMERO realizaran juntos, y de las
novedades del zapatero a nivel online. ROMERO esta
realizando una transformacion digital y de branding

que catapultaran a Ramon Cuberta al lugar que le
corresponde, estar entre los mejores zapateros del mundo.

Ver noticia completa en:

http://romero.barcelona/romero-y-ramon-cuberta-caminan-
juntos/



http://romero.barcelona/romero-y-ramon-cuberta-caminan-juntos/
http://romero.barcelona/romero-y-ramon-cuberta-caminan-juntos/
http://romero.barcelona/romero-y-ramon-cuberta-caminan-juntos/
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Son otra cosa

Un momento. Porque ahora vamos a hablar de otra
cosa. Puede que parezca que estemos hablando de
coches. Cuatro ruedas, un chasis, vehiculos que nos
llevan de un lado a otro. Tamanos, disenos, volumenes,
motores, prestaciones, llantas, consumos coches. No se
confundan. A partir de ahora mismo, ya no hablamos de
coches. Ahora hablaremos de Abarth.

Porque puede haber vehiculos deportivos, vehiculos que
se adaptan a diversos tipos de publico, vehiculos que se
disfrazan de una cosa que no son. Abarth es otra cosa. El
universo Abarth representa una concepcion diferente de
la experiencia de la conduccion. Algo que incluso va mas
alla.

El nuevo Abarth 595 se presenta en dos modelos, el
Turismo y el Competizione, capaces de maravillar y de
divertir. Capaces de hacer de un vehiculo deportivo, toda
una joya del diseno. Porque eso es Abarth, la capacidad
de convertir el coche en un prodigio capaz de hacernos
sentir poseedores de algo que, efectivamente, tiene
relacion con un coche, y es otra cosa. Es otro nivel.

Abarth 595 Turismo y Abarth 595 Competizione. Dos
modelos que son dos mundos en torno a un solo vehiculo.
Abarth 595 Turismo es un modelo de estilo. Con llantas
de 17 pulgadas Granturismo, salida de escape dobles 'y
cromadas, carcasas de retrovisores de cromo satinado.
Prestaciones Turbo T-Jet 1.4 de 165CV con turbo Garrett y
amortiguadores traseros de Koni para Abarth.

El Abarth 595 Competiziones es un modelo disenado
para quienes buscan prestaciones en estado puro, un
subidon de adrenalina, con el inconfundible sello de la
exclusividad inherente a la marca. Y todo ello gracias a
un sinfin de personalizaciones disponibles para elegir.
Aun mas deportivo y elegante y con el sonido refinado
del nuevo Escape Record Monza. Y con el sistema de
frenos Bembo, porque la seguridad importa.

Dos modelos que recogen una larga historia dedicada a

hacer de los coches un elemento que nos define, piezas
n11e nn enn enln de enlecridAn enn de diefriite anténtirac




ABARTH.ES

:MAS ESTILO O MAS RENDIMIENTO?
JUGUEMOS TU JUEGO.

e

DOS ANOS SIN cUO'rAs TIN 0%, TAE 1 72% Y SIN INTERESES
ENTRADA 6.313,07€, UNICA CUOTA A LOS 25 MESES: 11.055€'

Emisiones de CO, gama Abarth 595 146 a 158 g/km. Consumo mixto gama Abarth 595: 6 5a 6 9 I/100km.

Los valores indicados de CO, y consumo de combustible han sido calculados en funcion del método de medicidn/correlacién correspondiente al ciclo NEDC de acuerdo con la norma EU
2017/1152-1153 con el fin de permitir la comparacion de los datos del vehiculo correspondiente. En condiciones reales de conduccién estos valores pueden cambiar, ya que dependen de
muchos factores como el estilo de conduccion, el trayecto, la meteorologia y las condiciones de la carretera, asi como del estado, el uso y el equipamiento del vehiculo. Ademas, dichos
valores pueden variar con la configuracién de cada vehiculo, dependiendo del equipamiento opcional y/o el tamafio de neumaticos, asi como en funcién de cambios en el ciclo de produccion.
*Oferta correspondiente a un ABARTH 595 1.4 16v T-JET 107 kW (145 CV) E6D. PVP Recomendado: 17.368,07€. Incluye IVA, Transporte, Impuesto de Matriculacion (IEMT) calculado al
tipo general, descuentos de concesionario y fabricante. Gastos de matriculacién no incluidos. Importe total del crédito: 11.055€* Tin 0,0%. TAE 1,72%. Comisién de Apertura: 386,93€ al
contado. Precio total a plazos: 17.755€. Importe total adeudado: 11.441,93€. Financiacion ofrecida por «FCA CAPITAL Oferta valida solo para particulares hasta el FCACAPITAL
30/11/2018 en Peninsula y Baleares. Al final del plazo contratado, podras devolverlo (segun condiciones del contrato), cambiarlo o quedartelo pagando la cuota final. Espafa

DReaM MOTOF\)S Barcelona. C/ Mallorca, 169 - Tel. 934 518 555 - www.dreammotors.es



https://www.dreammotors.es/concesionario/abarth/encuentra-tu-vehiculo/gama
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ovira y Albert Coromina son La Masia Studio. Con la reciente incorporacion
acho Marmol, han conformado uno de los equipos de tratamiento audiovisual
tografico mas prometedores de Barcelona. Su receta es sencilla. Simplemente estar,
tar, hablar con el cliente, estar cerca de él de una manera absolutamente normal.

Y sacar lo mejor, cada uno con su estilo, con su manera de ver la realidad

y la fotografia. Cuando acaba la sesion, el fotografiado ya ha caido en su red y no querra
otro fotografo cerca. Es un estilo muy Romero. Por eso nos gusta tenerles cerca.

0y queremos no solo que miren por nosotros, tambien que hablen con nosotros.
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Hablarnos de como nacio La Masia Studio.

Nace en el 2012-2013. Yo (Xavi) comencé a trabajar como disenador grafico y me aburria porque no tenia
contacto con la gente. Mi abuelo ya habia sido fotografo en Brasil y siempre era algo que me habia llamado
la atencidn, me habia llenado. Todos mis trabajos de disefo estaban encaminados a la fotografia y empecé
asi a hacer también fotografias como forma de evadirme del trabajo. Conoci a Albert en una cena de ex
companeros de colegio y él si que habia estudiado fotografia. El era fotégrafo y no tenia idea de disefio y
yo tenia idea de disefio pero no era fotografo aunque me gustaba. Y nos conociamos desde pequenios. La
conjuncion perfecta.

Comenzamos a hacer fotografias en sitios abandonados, estabamos muy verdes, pero comenzamos un
trabajo fotografico. Dijimos, ‘a ver qué sale’ y empezamos a pensar en explotar La Masia, como espacio
fotografico. Porque descubrimos que habia estudios donde la gente alquilaba espacios y nosotros teniamos
La Masia, que ibamos arreglando un poco entre nosotros y nuestros amigos.

Nuestra idea era y es la siguiente. Como fotografos no éramos nadie, pero creando un espacio unico
podiamos ser alguien mediante el trato humano con las personas.

Yo dejé el estudio y empecé a trabajar en FNAC para aprender a vender bien el producto. Con el dinero que
ganabamos trabajando de mananas y tardes arreglabamos y restaurabamos La Masia nosotros solos, 1o
que nos llevé un ano de trabajo.
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Nosotros nos conocimos en 2016 y desde entonces el vinculo ha sido cada vez mas estrecho. Nos
hemos conocido a nivel profesional, pero también como personas y asistido a vuestro crecimiento.
Un crecimiento en paralelo que es lo mejor que tiene La Masia Studio.

cHabéis trabajado para grandes marcas y para modelos ;a donde va La Masia?

Hay dos ramas en La Masia, La Masia Moments y una parte mas corporativa que se dedica a las empresas.
Nuestra idea es fortalecer la parte corporativa. Queremos ofrecer servicios audiovisuales y fotograficos

a grandes empresas. Todos los clientes que hemos ido ganando ha sido porque han aparecido en nuestro
camino. Y una vez que prueban el caviar no quieren huevas. De esta manera hemos acabado trabajando
con personas como Ona Carbonell o Rafinha, por ejemplo. Nos conocen y no quieren cambiar.

cCual es vuestra receta?

Una vez fuimos a una agencia cuando empezabamos y nos presentabamos por ahi para que nos dejaran
modelos para fotografiar. En una agencia nos dijeron que éramos ‘uno que es hippie y el otro que es mas
cuadriculado’. Yo creo que al fin y al cabo, al hacer tanto tiempo que trabajamos juntos hemos cogido cada
uno algo del otro. Y asi las fotos salen fusionadas.

Intentamos ser muy naturales. Y el cliente nota si estas haciendo las cosas con ganas, de manera natural.
Por ejemplo cuando fuimos a ver al CEO de Netflix, le gustamos mucho porque nos vio personas naturales.
Cuando estas acostumbrado a que te hagan la pelota el valor anadido es el ser uno mismo.
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Nuevo Fiat 500

Disfruta el coche que estabas mirando

Hay coches, solo algunos coches, que consiguen algo
que no consiguen los demas. Quedarse en la retina de
quien lo ve pasar. Y es que vemos pasar muchos coches
a nuestro lado, de diferentes modelos y tamanos, de
colores y disenos. Hasta que vemos pasar un Fiat 500
y queremos saber mas. Y nos preguntamos qué es lo
que siente quien lo conduce, cOmo seriamos nosotros al
volante de una maquina tan especial.

El nuevo Fiat 500 es el continuador de una amplia y
mitica familia de coches que han llamado la atencion

a conductores y peatones de todo el mundo. Un coche
eminentemente urbano, un coche con un estilo definido,
particular, al que muchos quieren imitar pero que tiene
eso, esa clase particular, ese algo que hace que nuestra
mirada vaya detras de €l y no lo haga con el resto.

El nuevo Fiat 500, como sus antecesores, es un coche
pensado para gente que esta en el mundo. Gente que

se mueve, que circula, que vive la vida de una manera
intensa, con personalidad. Una personalidad que se ve
reflejada en un Fiat 500 que es capaz de adaptarse a los
nuevos tiempos y a las diferentes situaciones en las que
hoy utilizamos un vehiculo.

Un coche que significa un soplo de aire fresco en

cuanto a dar vida a un modelo de coche que ha apostado
por seguir siendo un referente en cuanto al diseno,
proporcionando ademas herramientas al conductor para
que pueda escoger que es lo que quiere que sea su Fiat
500, asi como por haber apostado de manera clara por
la tecnologia como una manera de seguir siendo algo
diferente a los coches de su tamarno.

Un nuevo Fiat 500 que sigue siendo ingenioso, atrevido
y seductor, como lo han sido los modelos de Fiat que han
surcado nuestras calles durante décadas. Con los items
caracteristicos que lo han hecho inconfundible, en su
diseno frontal y en el trasero, toda una referencia.

El nuevo Fiat 500, respetando esa historia y concepto,

rompe sin embargo con los parametros establecidos, con
crnlnree v arcreenrine nnvednene romnednree ailie van
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GAMA 500 DESDE 8.990€

CON 4 ANOS DE GARANTIA
STYLED BY [FUOMO

Cuando un icono de estilo se encuentra con una de las voces mas relevantes en el mundo de la Vg’
moda, la magia sucede: La elegancia y el magnetismo envuelven la ciudad, convirtiendola en el
lugar perfecto para el nuevo 500 Collezione. El cuidado bicolor Brunello, la exclusiva linea que lo
separa y las llantas de aleacion de 40,64 cm (16”) con acabado en cobre le dan un aspecto especial
y esta listo para desfilar. STYLE. LIBERATED.

Gama Fiat 500: Emisiones de CO, de 116 a 126 (g/km). Consumo mixto: de 4,7 a 5,4 (I/100 km).

Los valores indicados de CO, y consumo de combustible han sido calculados en funcion del método de medicion/correlacion correspondiente al ciclo NEDC de acuerdo con la norma EU 2017/1152-1153 con el fin de permitir
la comparacion de los datos del vehiculo correspondiente. En condiciones reales de conduccién estos valores pueden cambiar, ya que dependen de muchos factores como el estilo de conduccion, el trayecto, la meteorologia y
las condiciones de la carretera, asi como del estado, el uso y el equipamiento del vehiculo. Ademas, dichos valores pueden variar con la configuracion de cada vehiculo, dependiendo del equipamiento opcional y/o el tamano de
neumaticos, asi como en funcion de cambios en el ciclo de produccion. *Oferta valida para Nuevo Fiat 500 Pop 1.2 8v 51 kW (69 CV): PVP Recomendado 8.990€. Incluye IVA, Transporte, Impuesto de Matriculacion (IEMT) calculado
al tipo general, descuentos del concesionario y fabricante (Que incluye descuento por entregar un vehiculo usado a cambio sin condiciones de antigliedad y con un minimo de 3 meses bajo la titularidad del cliente) y descuento
adicional por financiar con ##FCA CAPITAL segun condiciones contractuales por un importe minimo de 7.500€ con un plazo minimo de 48 meses y permanencia minima de 36 meses. Ejemplo de financiacion sin entrada, por
un importe total del crédito de 8.990€ con 72 cuotas mensuales de 162,00€. TIN 8,99%, TAE 10,58%, comision de apertura 269,70€ al contado, importe total a plazos 11.933,70€, importe total adeudado 11.933,70€. Gastos de
Matriculacion no incluidos. La oferta incluye garantia legal de 2 afnos, mas 2 anos adicionales de garantia comercial limitada hasta los 100.000 km desde la fecha de primera matriculacion del vehiculo FCACAPITAL
o lo que antes suceda. Oferta solo para particulares, valida en Peninsula y Baleares hasta el 30/11/2018. La version visionada corresponde con el modelo Fiat 500C Collezione 1.2 8v 51 kW (69 CV). Espana

DReaM MOTORS Barcelona. C/ Mallorca, 169 - Tel. 934 518 555 - www.dreammotors.es
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ACTUALIDAD ROMERO

Afterwork Romero Premium

Networking.
Un comienzo prometedor.

Este puede ser el comienzo de una gran apuesta por la amistad. De hecho, es el comienzo de algo grande. De la
constatacion de que a través de la cercania, del poder de las relaciones, pueden comenzarse grandes empresas.
Simplemente, es el efecto Romero.

Esto es lo que se demostro el pasado viernes 16 de noviembre con la celebracion del primer Afterwork Romero
Premium Networking que tuvo lugar en Alehop. Se trata de espacio de Sotarrel regentado por Xavi Lahuerta,
nuestro Gastronomy Ambassador y Miquel Guimera. Y tenemos muy clara la valoracion del mismo: un éxito.

Mas de 20 personas, con perfiles variopintos y con procedencia tanto nacional como internacional, en la que se
dieron cita tanto barceloneses como otras personas nacidas en el resto del Estado, asi como norteamericanos,
canadienses, rusos, italianos y azerbaiyanos. Una mezcla de amigos, clientes y partners de Romero, que
acudieron a un evento especial en el que se puso de manifiesto que a través de la conectividad, del buen
ambiente, compartiendo la esencia del Premium Networking. Conectar personas con vinculaciones profesionales
interesantes entre ellas, siempre a partir de la conexion humana, poniendo por delante los valores humanos antes
que los negocios. Precisamente por eso, lo que surge, las relaciones profesionales que pueden establecerse, son
mas fuertes.

El espacio en el que transcurrio el Afterwork, fue una obra maestra, una mas, de Xavi Lahuerta y Miquel
Guimera. En mi cuenta de Instagram @romeropremiumnetworking he querido mostrar la espectacular
creacion que desarrollaron. Desde la recreacion de un huerto urbano, espacio dedicado a la cocina vegana
con hortalizas, verduras, fruta, hasta un espacio cercano a la cocina abierta, con embutidos, los pescados
marinados, un solomillo de ternera sensacional y para terminar unos deliciosos panettones de la marca
Leonardi. Los vinos fueron nada menos que los de la Bodega Ramon Bilbao.
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ACTUALIDAD ROMERO

Showcooking & Wine
Tasting otonal by
Romero en

In Studio

Siematic Barcelona

Kitchen Interior

SINCE 192%

Reconozco que hace mas o menos un ano, cuando
habiamos completado un buen numero de eventos,
seguia teniendo nervios antes de iniciar cada
actividad relacional. Los nervios venian mas
porque todo saliese bien y todas las personas
implicadas, invitadas y partners, pudieran estar
satisfechas del resultado de la misma.

Ahora cuando llega el dia de un evento ROMERO,
la alegria y las ganas por disfrutarlo muchas
veces es dificil de describir. ;Por qué?, Pues
porque suceden muchas a lo largo del evento que
recargan nuestras pilas. Emociones, coincidencias,
anécdotas divertidas, historias interesantes,

en resumen, conversaciones, interacciones

entre seres humanos que pretenden compartir

su tiempo, su preciado tiempo libre, con otras
personas. Y ROMERO es esa pieza que afina ese
motor de precision. Aunque, también tengo que ser
sincero, a veces, cuando veo a la gente conectada y
disfrutando de la ocasion, podria desaparecer del
lugar y no suceder absolutamente nada, porque la
conexion humana ya esta establecida.

Y quiero darle valor a eso, porque muchas veces
las personas a mi alrededor, des de un punto
profesional, no han valorado esa situacion que
ROMERO proporciona: la oportunidad de ser uno
mismo y relacionarse. Conectar es imprescindible,
y nosotros somos ese canal que lo hace posible,
pero la energia emana de uno mismo, del ser
humano, y ahi esta donde la persona debe dar

un paso hacia delante y comenzar a transmitir a
otras personas que quiere conectarse, que quiere
compartir.

Esa conclusion la podemos refutar después de
5 eventos en un ano con IN STUDIO SIEMATIC
BARCELONA, casi 100 personas diferentes de

niioectrn Promiitm Notunrlking ROMERN fiioran



https://romero.barcelona
https://www.facebook.com/instudiobarcelona/
https://www.facebook.com/instudiobarcelona/
https://xavierlahuerta.com
https://xavierlahuerta.com
http://www.henri-mor.com/es/
https://winesceller.com
http://www.torello.com
http://www.torello.com
http://www.elarboldelcacao.com
http://www.simoncoll.com
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ACTUALIDAD ROMERO

ROMERO & MARINA RINALDI
seducen a su networking a traves
de la moda, el arte y la
gastronomia italiana

Me acuerdo con mucho carifio como nos conocimos Cristiana Pompili, Directora Comercial de MARINA
RINALDI Espana y yo a principios de julio de este ano. Le habian llegado videos y post de ROMERO sobre
como haciamos las experiencias relacionales y como gestionabamos el networking nacional e internacional en
Barcelona.

Tenla muy claro qué es lo que necesitaba de nosotros y como lo podia obtener. Y a pesar de mis reticencias
iniciales, el Paseo de Gracia todavia no entiende por regla general que este colectivo no se le puede tratar
como a los turistas, es decir, que no son un colectivo de aqui te pillo y aqui te mato, porque manana no tendré
una segunda oportunidad. A nuestro networking local hay que mimarlo, tratarlo como una orquidea de
invernadero. Esta aqui todo el afio y necesita unos estimulos muy diferentes, como, por ejemplo, transmitirle
confianza a base de darles antes de pedirles nada a cambio. Uf, jjesto que acabo de decir es un sacrilegio y algo
prohibido por regla general en el mercado Premium en Espana!!

Y existen muchas maneras de dar antes de recibir sin que caigamos en el cliché de siempre: regalar cosas
tangibles como si fueran nifios mimados que so6lo se guian por un estimulo tan simple como el del premio. Eso
es un error, atenta contra la inteligencia de nuestros clientes, una sonora estupidez de un perfil bajo e infantil.

Cristiana penso6 en un leimotive atrayente, el MADE IN ITALY, una de las marcas mas atractivas y mejor
valoradas. Y en ROMERO aceptamos ese reto para crear una historia alrededor de ese lema. Centramos
nuestros esfuerzos en sorprender por partida doble, por un lado, a MARINA RINALDI, haciendo un evento
muy diferente a lo que podian estar acostumbrados hasta el momento, y por otro lado al networking ROMERO



https://es.marinarinaldi.com
https://es.marinarinaldi.com
https://romero.barcelona
http://www.catiamassa.com
https://www.arteinformado.com/guia/f/joan-abello-juanpere-152521
https://xavierlahuerta.com
https://www.facebook.com/DivusGourmet/
https://www.facebook.com/DivusGourmet/
https://www.acetaialeonardi.it/en/
http://www.blancher.es
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https://www.facebook.com/romero.networking/
https://www.instagram.com/romero_premium_networking/
https://www.youtube.com/channel/UCCwCl0Rl8Z_xvGrCDQdbb-Q
https://twitter.com/romero_premium
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.ROMEROPREMIUMNETWORKINGMAGAZINE.app
https://itunes.apple.com/us/app/romero-premium-networking/id1391662724?platform=ipad&preserveScrollPosition=true&platform=ipad#platform/ipad&platform=ipad
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