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Emprendemos un nuevo viaje en nuestras vidas sumando fuerzas, 
esfuerzos y deseos, por compartir con nuestros lectores un estilo de 
vida y aficiones que nos unen a y su vez nos apasionan.

GT & LIFESTYLE quiere revivir el espíritu de club de coches de altas 
prestaciones con las experiencias de lifestyle únicas y que, a lo largo 
del año, iremos aportando, con la ilusión de compartirlas.

Nos hemos unido un grupo de personas que alrededor de sus 
talentos, que sumados, han generado esta publicación, de carácter 
cuatrimestral, y si nos lo permiten, haremos un hueco en su tiempo 
libre para disfrutar de pasiones e intereses comunes.

Una publicación ágil y muy visual que quiere alcanzar a todas aquellas 
personas que se interesan por los placeres de la vida, y donde el motor, 
sea la piedra angular de ese lifestyle. Su carácter online nos brinda la 

posibilidad de viajar con ustedes todo el tiempo, y a poder leerla en 
cualquier lugar. 

Este primer número, abrimos la puerta de empresas y personas que ya 
desarrollan un lifestyle único, cargado de experiencias, y tienen como 
denominador común la pasión por lo que hacen. 

Sergi, Alex, David e Israel, capitanean este proyecto que a fuerza de 
ganas y networking, esperan consagrar como un verdadero canal de 
ocio y negocio para todas las personas y empresas que lo conformen.  

Deseamos que os guste tanto como a nosotros, aprovechamos la 
cercanía de las fechas para desearles Unas Felices Fiestas.

GT & LIFESTYLE

EDITORIAL

DATOS EDITORIAL
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-
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PROTEGER 
LO QUE ES  

NUESTRO
por Álex Barrado

Álex Barrado 
es especialista 

en la protección 
de patrimonio.



Giardini Segreti

www.ernestoriol.com
Tel. +34 932 151 336 /932 150 183

Passeig de Gràcia 89
08008 Barcelona

ERNEST ORIOL
Des de 1951



Ser consciente de los pros y los contras que se derivan de 
contar con un patrimonio y no menospreciar su importancia. 
Podemos hacer un recuento de nuestras pertenencias, con-
siderar que algunas cosas son importantes y otras no. Pero 
a la hora de la pérdida, el daño, el destrozo, nos echamos las 
manos a la cabeza y pensamos cómo pudimos no atender a lo 
que es nuestro. 

Desde 2001 se dedica al asesoramiento personalizado de 
grandes patrimonios, coleccionistas y, en general, para aman-

tes del arte y el motor. Álex Barrado es un profundo conoce-
dor del sector y su funcionamiento, ya que es la tercera gene-
ración que se dedica al mundo del seguro.

Para proteger lo que es suyo, Álex Barrado y su equipo rea-
lizan un estudio y valoración del patrimonio del cliente y en 
base a ello definen programas de aseguramiento para una 
protección total, sin letra pequeña, dando la tranquilidad al 
cliente de que su patrimonio está cubierto ante cualquier con-
tingencia. 
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CERCA     
DEL CLIENTE

Se trata de estar cerca del cliente, de entender 
sus necesidades, empatizar con sus gustos y aficio-
nes, ofreciendo soluciones acordes a sus valores. 
Un servicio así muy personalizado, donde se en-
tiende y se estudia cada detalle todos los riesgos 
a los que está expuesto el cliente y poder ofrecerle 
una solución integral a sus necesidades.  

Y es que hay un tipo de persona que tiene gusto 
por lo exclusivo, por la calidad y el buen gusto, que 
necesita ser atendido y escuchado por personas 

que entiendan de qué se les está hablando. De esta 
manera, se pueden proteger patrimoniales con 
edificios y pisos, colecciones de coches clásicos, 
clientes con objetos de lujo como joyas o relojes, 
embarcaciones de gran eslora, y también objetos 
de arte como cuadros, esculturas, colecciones de 
sellos o monedas, etc. 

Saber de qué se habla, entender el valor de las 
cosas, para poder protegerlas mejor. 

Director: Alejandro Barrado Fabregas.
abarrado@ermgrupo.com
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PILAR LATORRE
VIVIENDO LA WORLD CUISINE

Pilar Latorre ha 
conseguido seducir 

a la alta sociedad 
española en sus viajes 
por el mundo creando 

unas experiencias únicas 
e inolvidables
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Pilar Latorre es la mujer que ha puesto de moda el concepto de 
World Cuisine. De hecho, ha conseguido algo más de eso, ha con-
seguido vivir el concepto World Cuisine. Pilar Latorre, abogada de 
profesión, ha puesto en marcha un proyecto de vida personal al 
que invita a participar a todas aquellas personas que busquen re-
encontrarse con la experiencia de vivir lo auténtico de todo aque-
llo que tiene el mundo por ofrecernos.

Pilar Latorre imparte clases de cocina tanto para particulares, como 
para empresas, en su Masía de l’Empordà y en Madrid, en el barrio de 
Salamanca, donde ofrece su conocimiento adquirido tanto al lado de 
alguno de los mejores Chefs como Ferran Adrià, o gracias a los viajes 
que ha hecho por todo el mundo.

VIAJES
Unos viajes en los que Pilar Latorre, acompañada por su exclu-

sivo grupo de acompañantes que quieren disfrutar de una expe-
riencia única, se sumerge en la cultura y la cocina de los países 

que visita. Camboya, Vietnam, Perú, India… son algunos de los lu-
gares que ha visitado Pilar Latorre, extrayendo de estos países lo 
mejor de su gastronomía para divulgar después también a grupos 
exclusivos lo que ha visto y experimentado en esos lugares.

Sus próximos viajes la llevarán a destinos tan fascinantes como 
Vietnam y Camboya en marzo de 2018 o a Japón en el mes de mayo 
de 2018, que seguro que proporcionarán un sinfín de enseñanzas 
que deleitarán a sus seguidores y a todos aquellos que sienten que 
el mundo no se constriñe a lo que ya conocemos. De la mano de 
Pilar Latorre, nos adentramos en un mundo en el que la cocina se 
nos muestra de una manera amable, cercana, con un gusto inape-
lable y con rigor. 

Sabiendo de lo que se habla, porque Pilar Latorre ha consegui-
do ser el referente de las experiencias gastroculturales a nivel 
mundial. No se queden con las ganas, sumérjanse en su mundo.

LA MUJER CREADORA DE EXCLUSIVAS EXPERIENCIAS 
GASTROCULTURALES

Para más información sobre Pilar Latorre:
www.pilarlatorre.com
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LA VISIÓN DEL
INTERIORISMO

de Ruediger Benedikt

EL INTERIORISTA ALEMÁN AFINCADO EN BARCELONA, 
NOS ABRE LOS OJOS A LA DECORACIÓN.

Para más información sobre tendencias 
siguenos en www.cosmosruedigerbenedikt.com
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NUEVAS 
TENDENCIAS

Las tendencias en interiorismo giran su 
mirada al mediterráneo. Los colores de los 
países del Sur de Europa, como el azul 
celeste, todos los colores pastel, los tonos 
muy claros, pisan fuerte. También hay una 
vuelta a la utilización de tejidos naturales 
como lino, seda, estampados con colores 
vegetales…

VUELTA A LO 
INFORMAL

Hay una nueva manera de vivir las casas 
de lujo, basada en compartir y vivir expe-
riencias. Se estilan los sofás mucho más 
clásicos y acogedores, sofás y cojines XXL 
son pura tendencia. En la cocina (donde 
vuelven las islas centrales) y el comedor, 
vajillas muy informales. El lujo y la sofisti-
cación se han vuelto bohemios, con guiños 
a lo natural. 

INVIERNO
Los salones de las casas de invierno, se 

ven invadidos del espíritu de Palm Beach, 
el lujo bohemio e informal ha venido para 
quedarse. Espacios grandes como salones 
y cocinas, se llenan de plantas de grandes 
hojas, macetas de latón pulido y macetas 
de madera exótica. 

Las casas en general vuelven a mostrar-
se acogedoras, con guiños constantes a la 
naturaleza. Destacan los colores en inte-
rior como el beige, marrón claro y crema. 
Grandes cojines de seda natural, con es-
tampados clásicos de Hermes, son impres-
cindibles esta temporada. 

Los tonos fuertes, como el rojo sangre, 
azul celeste y negro han desaparecido 
completamente de las grandes mansiones. 

MOBILIARIO
En términos de mobiliario, la tendencia 

es el uso de maderas exóticas, como el 
massakar y el palisandro, sobre todo para 
consolas o mesas de centro, igual que los 

coffe table. Para las cortinas, de nuevo la 
naturaleza surge imparable, con mucho 
terciopelo y seda, tonos muy prudentes 
como arena, gris perla y café con leche. 
Para el suelo, parquet de maderas natu-
rales, sin lacar, tratados con aceite y cera 
natural.

Así, podemos decir que el diseño interior 
de alto standing se ha humanizado, cada 
vez más acogedor. Con un estilo inspirado 
en las grandes mansiones de los Hampton, 
donde famosos como Madonna y Calvin 
Klein tienen sus hogares de veraneo. Los 
guiños a la naturaleza y hacia el estilo de 
vida mediterráneo ya se imponen en las 
grandes casas de moda y lifestyle como las 
grandes flores de Gucci, los colores arena 
de Celine y los inocentes juegos de Fendi. 

Hay una nueva 
manera de vivir las 

casas de lujo, basada 
en compartir y vivir 

experiencias
Ruediger Benedikt en su estudio 

de Barcelona.
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CUATRO DEPARTAMENTOS
DME GT Club tiene cuatro departamentos con los que cubre todo lo 

que un conneisseur de los coches puede soñar. Drive Me Barcelona se 
especializa en tours y experiencias con superdeportivos, así como en 
la organización de eventos corporativos. DME Luxury Car Rental fue 
desarrollada no solo como una empresa de alquiler de coches, sino 
como una empresa focalizada en el detalle y la necesidad del cliente. 
RME Club fue creado para compartir la pasión por el motorsport con 
los amantes de los circuitos y la velocidad. Y por último, Dreicar, el ta-
ller especializado en superdeportivos, car detailing y wrapping. 

Ya vemos pues que con tal distribución de las áreas del Club, la as-
piración es la de ofrecer todo lo que el amante de los coches necesita: 
desde un gran abanico de superdeportivos, coches de circuito, even-
tos lifestyle, eventos motorsport, servicios, etc. 

PERFORMANCE & PLEASURE
El concepto con el que se identifica el Club es: Performance & Plea-

sure. Es decir, el de no ser un simple espectador o admirador desde 
la barrera de las virtudes y cualidades de los coches. Es estar dentro, 
ser parte de.

Se trata de disfrutar de la experiencia de estar a los mandos de su-
percars, de las máquinas más potentes y las más bellas. La flota de ve-
hículos del Club consta de los mejores superdeportivos del momento. 
Para los amantes de la velocidad y los circuitos, también disponen de 
un buen apartado de vehículos preparados para poder poner a prue-
ba sus habilidades como piloto.

TODO LO QUE SIEMPRE QUISO 
SENTIR AL VOLANTE Y MÁS

No es lo mismo ser un aficionado al mundo del motor, que vivir el motor. No es 
lo mismo que te gusten los coches, que vivas los coches. Este último es el caso 
de DME GT Club, algo más que un club de amantes de todo lo relacionado con 

los coches. Pero no todos los coches. Estamos hablando de supercars. 

DME GT Club es el espacio para los apasionados por los GT (Gran Turismo) y el 
lifestyle relacionado con ellos en Barcelona, así como de todo lo relacionado con 

el mundo de la exclusividad en torno al motor y fuera de él. 

www.dmegtclub.com
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Los miembros del 
Club acceden a los 

vehículos sin que haya 
preferencia de unos 

sobre otros.
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FLOTA DE COCHES
La flota de vehículos consta de:

 n Lamborghini Huracan Coupé (2016 / Black)

 n Ferrari 458 Spider (2014 / White)

 n Aston Martin DB9 (2012 / Brown)

 n Ferrari California (2012 / Red)

 n Nissan GT-R MY2017 (2017 / Grey)

 n Porsche 911 Carrera Cabrio (2016 / White)

 n Audi R8 V8 Coupé (2010 / Grey)

 n Porsche 911 Carrera 4s Coupé (2015 / White)

 n Porsche 911 Carrera Coupé (2016 / Black)

 n Tesla Model X (2016 / Black)

 n Renault Clio Sport 197 F1 Edition

 n VW Golf III GTI Grupo N (Race car)

 n VW Scirocco 2.0 TSI APR

24 | GT & LIFESTYLE MAGAZINE
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SERVICIOS
Los miembros de DME GT Club 2018 disfru-

tarán de una gran lista de servicios y ventajas, 
como disponer de una gran flota de vehícu-
los y el acceso a todos ellos; la participación 
en eventos propios o eventos externos como 
el Ferrari Club, Aston Martin Club, etc.; Mo-
torsport Events, como los Trackdays; los DME 
Services, y Dreicar con mantenimiento y repa-
ración de los vehículos del socio, Car Detailing, 
Car Wrapping, PPT (Paint Protection Film), Car 
Storage; y los Luxury Services, Servicio de 
Chófer, Yate, Jet…

Los miembros pueden disfrutar del alqui-
ler de coches libremente, salidas de 4 días en 
eventos singulares del mundo del motor (Mo-
naco GP, Goodwood, 24h Le Mans, Concorso 
d’Eleganza Villa d’Este, etc.), salidas de un día 
entre semana y trackdays en los circuitos más 
icónicos de Europa. 

Además, los socios tienen a su disposición 
una interesante agenda social con presenta-
ciones de productos y servicios relacionados 
con el lifestyle de este segmento.

DME GT Club 
cubre un vacío 

en el servicio de 
lujo en Barcelona, 

permitiendo disfrutar 
de coches de lujo a 
partir de dos horas.

La pertinencia 
al Club permite 

acceder a la 
participación en 

eventos propios y 
externos relacionados 

con su lifestyle.
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MIEMBROS 
Para disfrutar de los coches, ningún miembro tiene preferencia so-

bre otro, sencillamente obtiene el coche quien antes reserva, así que 
es recomendable planificar las reservas. La flota va creciendo según la 
demanda que tengan los coches, para así poder continuar ofreciendo 
un buen servicio a los miembros. 

Los miembros de DME GT Club tienen distintos tipos de tarifas, 
Bronze, Plata, Oro y Platinum, a las que se aplican diferentes tipos de 
descuentos. 

Entre su flota de 
vehículos encontramos 

marcas de prestigio 
como Lamborghini, 

Ferrari, Aston Martin, 
Porsche, Tesla…

Los pasos a seguir para poder disfrutar de todos los servicios y ven-
tajas del club, son bien sencillos:

n Escoge tu descuento y hazte miembro.

n Haz tu reserva, escoge tu coche y planifica escapadas y eventos.

n Sal y disfruta de toda la flota de superdeportivos y coches de circuito.

DME GT Club quiere ser pues el Club en el que los amantes de la 
conducción entren y vivan un universo propio en el que todo esté a 
su alcance. Un Club en el que la pasión por los coches abra la puerta 
además a una serie de conexiones con un mundo exclusivo, en el que 
se compartan además vivencias nuevas y siempre alrededor de per-
sonas con gusto por la excelencia. 

Y gusto por los coches, claro.  

Para más información sobre DME GT Club:
www.dmegtclub.com

Canal Youtube: Drive Me Barcelona, Supercar Tours, 
Experiences & Events
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El centro de Barcelona suele estar preñado de rincones que, 
ocultos a veces a los ojos del gran público, encierran recoletos 
espacios para disfrutar de la cultura más sublime. El Reial Cer-
cle Artístic de Barcelona es uno de esos referentes para la alta 
cultura barcelonesa desde su creación en 1881, por parte de un 
grupo de pintores barceloneses que buscaban un espacio para 
fomentar la vida cultural de la ciudad. 

Se encuentra situado en uno de los puntos neurálgicos de la ca-
pital catalana, en pleno barrio Gótico, en la esquina del Portal de 
l’Àngel y ocupando el antiguo Palacio de los Condes de Pignatelli 
y la antigua Casa Bassols. Dispone de un fondo de más de 700 
obras de arte, como esculturas de Josep Clarà y Enric Casanovas 
o pinturas y dibujos de nombres emblemáticos de la tradición 
catalana como Marià Fortuny. Entre sus socios, figuraron nom-
bres también señeros de la cultura catalana como Ramon Casas, 
Joaquim Mir, Anglada Camarasa, Ricard Opisso, Isidre Nonell o 
Apel·les Mestres, entre otros. 

Un espacio que acoge actividades como exposiciones, cineclub, 
actuaciones de la orquesta de cámara y es una de los pulmones ar-

tísticos de la Ciudad Condal, que ahora se abre a un público diverso 
y diferente. 

En un marco tan especial como en el que se ubica el Reial Cercle 
Artístic encontramos atractivos como el Restaurante El Cercle, y, 
tras su reciente remodelación, nuevas salas para acoger exposi-
ciones nacionales e internacionales. 

Además, resulta un lugar perfecto para la realización de eventos 
exclusivos, siendo ya sus terrazas privadas el escenario ideal para 
llevar a cabo actividades corporativas por parte de firmas nacio-
nales e internacionales. Sin duda, un lugar en el que se conjuga la 
pasión por la cultura y el arte, con la relevancia que da además, 
estar situado en uno de los puntos con más afluencia de público 
de la siempre bulliciosa Barcelona.

El Reial Cercle Artístic, seguirá dando mucho que hablar.   

REIAL CERCLE ARTÍSTIC 
DE BARCELONA

ABIERTOS AL MUNDO

Para más información sobre Reial Cercle Artístic:
http://www.reialcercleartistic.cat/w/
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UN ACEITE EN SU SITIO

Para más información sobre Finca Hostalets: https://fincahostalets.com/

Los orígenes de 
Finca HOSTALETS se 

reomontan a 1898, 
tiempo del bisabuelo 

de José Seuma, 
responsable 
de la marca.
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CABACES: 
EN EL 
CORAZÓN   
DEL PRIORAT

Las fincas en las que se hallan los oliva-
res se encuentran en el Parque Natural de 
la Sierra del Montsant, en un pueblecito 
llamado Cabaces, en el Priorat. Son dos fin-
cas preciosas al abrigo del bosque donde 
los olivos compiten día a día por nutrientes 
y agua con pinos, encinas y robles. 

Son olivares centenarios, ecosistemas 
atemporales, silvestres, naturales donde 
durante centenares de años han convivido 
en un equilibrio frágil, pero a su vez per-
fecto, propio de los ecosistemas forestales. 
Viven rodeadas de uvas, moras, madroños 
y bellotas, así como plantas aromáticas 
como el romero. ‘Son frutas delicadas y 
como tal las tratamos’, nos dice José Seu-
ma. Su cosecha es de forma manual, sien-
do cuidadosos y respetuosos con el olivo. 

ARBEQUINA 
Y ROJAL

Las dos variedades con las que se com-
ponen sus aceites son principalmente Ar-
bequina y en segundo término Rojal, una 
variedad autóctona que solo crece en esa 
zona. Su aceite se caracteriza por un ex-
celente buqué, el paso por boca afruta-
do y dulce, su intensidad a la vez suave 
y melosa. 

Es un aceite versátil para todo tipo de re-
cetas tanto dulces como saladas, optando 
por el protagonismo justo, potenciando los 
sabores y enriqueciendo nuestra dieta. Un 
aceite generoso en su aporte de nutrien-
tes, antioxidantes saludables, clorofilas, 
tocoferoles y polifenoles, tan beneficiosas 
para nuestro organismo.

En Finca Hostalets 
cuidamos del campo, 

de la cosecha, 
la elaboración 

y la bodega.
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OTROS PRODUCTOS
En Finca Hotalets también comercializan 

otros productos, como los aceites trufados 
(trufa blanca, Tuber Magnatum Pico y trufa 
negra Tuber Melanosporum). Con su socio 
jerezano también elaboran vinagres espe-
ciales muy valorados en la alta gastrono-
mía con caramelo natural o pulpa de fru-
tas, Pedro Ximénez…

ACEITE 
COMO EL VINO

Su forma de entender la comercializa-
ción del AOVE se busca en la analogía con 
el mundo del vino, en tanto que el mundo 
del vino ha logrado una gran madurez cla-
sificándose por calidades, destacando las 
zonas de producción, las añadas, etc. Así, 
el mundo del AOVE está ligado al mundo 
de la alimentación sana y saludable, un 
zumo natural obtenido de olivas que están 
en el árbol sanas y llenas de vida. Un AOVE 
Premium debe estar ligado a la sostenibi-
lidad, al no uso de abonos, fertilizantes o 
herbicidas de síntesis química, respetando 
el medio ambiente. 

Cuentan con el certificado Ecológico por 
el CCPAE, y están convirtiéndose en Cultivo 

Biodinámico (Demeter) protegiendo y res-
petando la biodiversidad de su entorno. 

La característica más importante, sin em-
bargo es que en Finca Hostalets ‘creemos 
en lo que hacemos’ como nos dice José Seu-
ma, sin escatimar en horas, ni en pasión ni 
en dedicación. Haciendo lo que hacen al dic-
tado del corazón. Una calidad que se refleja 
en toda la cadena. ‘Cuidamos del campo, de 
la cosecha, la elaboración y la bodega. He-
mos creado una marca y una red de clientes 
y partners en España y en más de 15 países.’

PROYECCIÓN
Para afirmar su proyección internacio-

nal, sobre todo apuestan por la participa-
ción en ferias. Este año han estado presen-
tes en Sirha en Lyon (Francia), Nuremberg 
‘Biofach’, (Alemania), Londres “Speciality 
Fine Food, Malmö Nordic Organic Food 
Fair (Suecia). Además de dos ferias en casa 
Salón Gourmets en Madrid y Fòrum Gas-
tronòmic de Girona.

El trabajo, la constancia y los contactos 
son fundamentales para esta proyección. 
Además, el Co branding y sus nuevos lan-
zamientos, mediante los cuales cada año 
intentan hacer algo especial con marcas de 
prestigio. En 2017, por ejemplo, han lan-
zado un estuche regalo con la prestigiosa 
firma Casa Sendra de Vic.

HARRODS
Este es el tercer año en el que 

Finca Hostalets venderá su gama 
en Harrods, participando en sus 

demostraciones a clientes “Black 
Card” e incluyéndoles un mes en su 
escaparate, uno de los más vistos del 

mundo. 

Finca Hostalets, trata de estar en 
los mejores establecimientos de 
todo el mundo. Lo encontramos 
en las ciudades más importantes 

en las tiendas de productos 
Premium, como Semon, Mercè 

Catering, Oli y Sal, Olisoliva, Olimar, 
(Barcelona), Diferente (Santander), 

Coalla Gourmet (Gijón Asturias), 
Gold Gourmet (Madrid), también 
en hoteles de lujo, como el Hotel 
María Cristina de San Sebastián 
(Tiendas Mimo), etc. También en 

los aeropuertos tenemos una fuerte 
presencia a través de las tiendas 

SIBARIUM del Grupo Áreas. 

Para más información:
www.fincahostalets.com
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Hay vinos que saben algo más. Hay vinos que tienen algo más 
que todo lo que anuncia la etiqueta, la descripción técnica, la fi-
cha enológica, el sello de la Denominación de Origen. Y hay tie-
rras que dejan una huella indeleble en todo lo que sale de ella. 

Melis es un vino que lleva dentro el Priorat. Una comarca que 
es algo más que una comarca. Una Denominación de Origen 
que lleva dentro siglos y siglos de trabajo, de trabajo duro y de 
lucha constante con una orografía salvaje, agreste. Y al mismo 
tiempo capaz de producir cosas maravillosas. 

Las escarpadas montañas del Priorat son el hogar de viñedos 
que son la base de unos vinos, los de Melis, con una calidad 
extrema que proporciona unas características que sólo se re-
únen en unos pocos lugares del mundo. La conjunción de lo 
salvaje de sus montañas y la proximidad del mar, produce un 
contraste difícil de explicar. Mucho más sencillo de saborear.
Aquí se han desarrollado Cellers Melis y El Sola d’Ares, unos 
situados en el mismo corazón del Priorat y otros más próxi-
mos al mar Mediterráneo. Unos vinos ecológicos reconocidos 
internacionalmente, que se mueven dentro de un concepto de 
libertad enológica. Vinos con frescura y salinidad que represen-
ta la no limitación del enólogo en ninguna etapa del proceso 
de elaboración, para crear unos vinos amplios y muy diversos, 
solo para el disfrute de los más curiosos.

Javier López y Toni Sánchez son los responsables de llevar adelante 
este proyecto que desde su primer vino, el Melis 2004 que ya con-
siguiera 94 puntos Parker, ha dado más de 15 años de esfuerzo, 
continuidad y la regularidad de un trabajo bien hecho. 

Sus vinos Melis, Elix y Obrador, así como su proyecto de vino libre 
Sauri, han conseguido un prestigio a nivel internacional que nos in-
dica que, efectivamente, de la tierra siempre se consigue algo más.

VINOS LIBRES, RECONOCIDOS EN TODO EL MUNDO, 
SIEMPRE SORPRENDENTES.

MELIS. DE LA TIERRA 
A LO EXCELENTE

Los vinos Melis recogen lo 
mejor del Priorat y lo llevan 

más allá

Para más información:
(+34) 93 731 20 21 | www.melispriorat.com

info@melispriorat.com | javier@melispriorat.com
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La importancia que ha adquirido en nuestras vidas no es ca-
sual. Desde siempre hemos considerado al vino como uno más 
en nuestros momentos más especiales, celebraciones, reuniones 
que se han destensado en torno a unas copas de vino, ha servido 
de inspiración para oradores y literatos, o bien hemos podido ex-
presar lo que de otra manera no podríamos decir. El vino es par-
te de nosotros. Y nunca nos cansamos de descubrir todo aquello 
que puede aportarnos de nuevo y de bueno. 

Así, por el vino y lo que lleva consigo, gracias al gran acerbo 
cultural que el vino ha dejado en nuestro país, disfrutamos de 
maravillas como el hotel Abadía Retuerta LeDomaine. Una joya 
ubicada en un monasterio del siglo XII, en Santa María de Retuer-
ta, en el término municipal de Sardón de Duero (Valladolid), en el 
corazón de la Ribera del Duero, rodeado de viñedos, que ofrece 
una completa oferta vinícola y gastronómica. Desde 2012, año en 

que comienza a funcionar, es un referente de primera categoría 
en el campo del enoturismo, posicionándose en el segmento de 
hoteles de lujo en España. 

RECONOCIMIENTO
Este reconocimiento viene reafirmado por títulos como el ser 

‘Mejor Hotel de España’, tanto por el portal TripAdvisor, como 
por la revista Club de Gourmets. También ha sido incluido den-
tro de los ’50 Mejores Hoteles del Mundo’ por el diario británico 
The Telegraph. El Santuario LeDomaine Wellness & Spa fue ga-
lardonado en las categorías ‘Best New Spa & Wellness Property’ 
y ‘Best for Wow Factor’ en la edición de 2016 de los Wellness 

EL MEJOR DE LOS MOMENTOS

ABADÍA RETUERTA 
LeDomaine, 

un hotel cinco estrellas 
con sabor
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Travel Awards de Spafinder. Ha sido nombrado ‘Hideaway of 
the Year 2017’, por la prestigiosa publicación americana ‘Andrew 
Harper’s Hideaway Report’ y el mejor hotel de España y Portugal 
por Condé Nast Traveler 2017.

El hotel LeDomaine forma parte además de ‘Virtuoso’, la red de 
servicios de viajes de lujo más importante del mundo.

Ese objetivo fijado en 2012 se consigue gracias a una extrema 
atención en los detalles y en poner a disposición del cliente todo 
aquello que pueda necesitar. LeDomaine aspira a satisfacer al 
máximo el deseo de aquellos clientes que quieren sumergirse en 
un mundo diferente y sugerente en el que nos transformemos 
por dentro y por fuera. Una transformación en la que el entorno, 
las instalaciones cuidadas hasta el más mínimo detalle, y sobre 
todo, un esmero especial en los servicios de atención, van de la 

mano con el único objetivo de que el huésped de LeDomaine, 
alcance un nivel de bienestar que se escape de lo que ya conoce.

DETALLES
Para ello destacaremos que Abadía Retuerta LeDomaine, es el primer 

y único hotel con servicio completo de mayordomía en España. Estos 
mayordomos son profesionales multidisciplinados que hacen posible 
cada una de las necesidades del huésped, haciéndose cargo de cada 
detalle. Conocen al cliente, sus preferencias, necesidades y expectativas, 
planeando y coordinando su estancia, reservas de restaurantes y activi-
dades fuera y dentro de la finca. Algo que parece de otro tiempo, pero 
que no es más que un nivel de atención que busca la excelencia.
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DISTRIBUCIÓN
El hotel cuenta con 27 habitaciones 

dobles y 3 suites, ocho de ellas situadas 
en el edificio de las antiguas Caballeri-
zas de la Abadía y con acceso directo al 
Santuario LeDomaine, un nuevo centro 
de Wellness & Spa que abre una nueva 
perspectiva a la experiencia del Spa con 
un concepto de Enoterapia pionero e 
innovador, presentando el primer ‘Spa 
Sommelier’ del mundo: un profesional 
altamente especializado que ofrece a los 
huéspedes un nivel de servicio y perso-
nalización sin precedente. 

Además, LeDomaine cuenta con un cen-
tro de negocios con salas de reuniones 
equipadas con la tecnología más avanza-
da. También se puede disfrutar de un con-
junto de servicios como el gimnasio y la 
sala de yoga, entre otros. Y de una oferta 
gastronómica apabullante con tres restau-
rantes y diversos salones y bares, con es-
pacios para el relax como la Sala Capitular 
y el Salón Chimenea.

LeDomaine es algo más que un Hotel. 
Un lugar al que escapar para fundirse 
en un ambiente exquisito, diferente, es-
pecial, rodeados de la calma de las viñas 
que miran pasar el tiempo para dar lo 
mejor de sí. Así es LeDomaine, un lugar 
al que el tiempo ha modelado para ser 
un espacio en el que vivir experiencias 
únicas en torno a una gas-
tronomía cuidada, la calma 
de sus bodegas, el amor por 
el entorno. 

Se trata de encontrar ese 
lugar en el que alcancemos lo 
que solo soñamos.

Para más información sobre 
Le Domaine Abadia Retuerta

www.ledomaine.es/es/
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FINE AND COUNTRY BARCELONA, 
EL TOQUE BRITÁNICO

EL GRUPO INMOBILIARIO MÁS POTENTE Y DINÁMICO, 
SE INSTALA EN BARCELONA 

Hay un cierto toque ‘british’. Un estilo 
de hacer las cosas. La profesionalidad 
entendida de una manera particular. Hay 
una manera de entender los negocios y 
los servicios que se dan a los clientes 
que va más allá del rendimiento o de una 
pretendida efectividad sin alma. Es un 
sello particular que hace que las empre-
sas británicas tengan una trascendencia 
especial. algo que las une. 

Fine & Country consiste en un grupo 
inmobiliario con 300 oficinas distribui-
das tanto en el Reino Unido como en el 
resto del mundo que se ha especializa-
do en la compra y venta de propiedades 
exclusivas en los lugares más deseados. 
El sello británico consiste en tratar las 
inquietudes de sus clientes como un pri-
vilegio, un honor y una gran muestra de 
confianza que no pueden defraudar. Y 

lo consiguen a través de la excelencia, 
como una norma inflexible que no se 
debe perder jamás. 

Instalados en la Ciudad Condal, dispo-
nen de una imbatible oferta de residen-
cias en las zonas más demandadas por 
los clientes más selectos. Desde el Born, 
o el Eixample, pasando por la Barcelone-
ta, el Gòtic así como recoletos espacios 
en comarcas como el Maresme. 

Fine and Country dispone de todo tipo 
de residencias, desde viviendas de nueva 
construcción, dúplex, villas, apartamen-
tos… todo aquello que pueda demandar 
un cliente con gusto y que quiera dejar 
la decisión de trasladarse de vivienda o 
buscar una segunda casa en manos de 
alguien que se tome el encargo como 
una cuestión personal. 

No es fácil encontrar el partner ade-
cuado para encontrar una vivienda. Fine 
and Country dispone del conocimiento 
sobre el terreno para poder asesorar y 
acercar al cliente a la realidad de una ciu-
dad fascinante y siempre en movimiento 
como es Barcelona. Un equipo humano 
que entiende la ciudad y que puede ofre-
cer el mejor servicio al cliente. 

Siempre con ese toque especial, con 
ese sentido de la responsabilidad que va 
más allá de los números. Los socios de 
David Lloyd Club Turó, ya saben a qué 
nos referimos.  

Para más información:
www.sbl-properties.com
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SERGI DEVAHIVE, 
SU VEHÍCULO 
ESTÁ SEGURO

por Sergi Devahive

Su firma SDF CORREDOR 
es el referente 

en vehículos y viviendas 
de alto standing
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Avda. Diagonal, 624 BCN
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Hay algo que, instintivamente, hace que nuestros pasos se enca-
minen hacia aquello que nos llena. Cuando lo sabemos y cuando 
podemos hacerlo, no hay quien nos pare. Sergi Devahive siempre 
ha estado ligado el mundo del motor, concretamente al segmen-
to de los coches de lujo, ya que en su familia siempre han tenido 
conexión con este apasionante ámbito. 

Así, en torno a su firma SDF Corredor, creada en 1994 para in-
termediar como corredor de seguros, lleva 23 años siendo un 
referente en los seguros de vehículos de alta gama y también vi-
viendas de alto standing. SDF Corredor trabaja únicamente con 

Compañías Aseguradoras que den la respuesta idónea a las ne-
cesidades de sus asegurados. Con un trato personalizado y un 
servicio integral y serio, con respuesta rápida.

En un mundo cambiante, en el que se necesita estar preparado 
para las distintas vicisitudes del mercado, SDF Corredor ha optado 
por concentrarse en los valores principales, en ofrecer un servicio 
de asesoría a sus clientes para que tomen las decisiones correctas, 
que deje sus asuntos en manos de profesionales que desde el co-
nocimiento y la experiencia ofrezca servicios especializados pensa-
dos, diseñados y ejecutados para garantizar su tranquilidad. 



41Nº 1 | DICIEMBRE DE 2017 | 

CLIENTES 
Sus clientes se dividen en tres segmentos diferentes, particula-

res, empresas y autónomos-profesionales, abarcando todos los 
ramos de seguro que son necesarios en cada uno de ellos.

La especialización en los vehículos de gama alta y viviendas de 
alto standing es el resultado de un proceso de concentración en 
un sector en el que los clientes encuentran dificultades para ase-
gurar vehículos de alta gama, debido a su elevado valor, potencia 
o por ser deportivos, o bien con sus viviendas de alto Standing, 
por sus altos valores, capitales y objetos especiales.

ESPECIALISTA 
SDF Corredor ha llegado a convertirse en el corredor de seguros 

especialista en productos para Porsche, marca con la que están 

completamente posicionados y centrados desde hace muchos 
años, pero que han hecho extensivo a otras marcas como Ferrari, 
Maserati, Lamborghini, Bentley, Mercedes, Audi, BMW, Jaguar, As-
ton Martin o Lotus. De hecho se ha convertido en el proveedor de 
seguros referente de este mercado en España. 

Siendo conscientes de que el cliente que tiene un vehículo de 
Alta Gama no se conforma con las típicas garantías básicas, cuen-
tan con un servicio de valor pactado, eliminando el valor venal 
típico de los contratos y ajustando el valor del vehículo al valor 
real del mercado.

Por todo ello, SDF Corredor, con Sergi Devahive, es la persona que 
sabe cómo cubrir las necesidades de los clientes más exigentes. 

Para más información:
www.sdfcorredor.com

sergio@sdfcorredor.com
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RAMON CUBERTA,  
ZAPATERO CON ALMA.

POCAS COSAS HAY QUE NOS SATISFAGAN MÁS QUE ESTAR BIEN CON UNA PRENDA 
DE VESTIR. HAY VECES, Y DE ESTO DEBEN SABER MÁS LOS PSICÓLOGOS, QUE 

CONSIDERAMOS QUE, POR EJEMPLO, UNOS ZAPATOS NOS DEFINEN TANTO COMO 
TODO LO QUE PODAMOS EXPLICAR SOBRE NOSOTROS MISMOS.

Ramon Cuberta consigue 
cumplir con sus zapatos el 
adagio de que un hombre 

se viste por los pies.
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Está claro que hay elementos de nuestro 
vestuario que para nosotros son tan ‘no-
sotros’ como nosotros mismos. No hay 
que darle muchas vueltas a esto.

Tanto más, si la prenda que vestimos, 
si los zapatos que calzamos, tienen una 
historia detrás. Si sabemos que no es-
tamos llevando algo que puede llevar 
todo el mundo, algo que está hecho 
únicamente para nosotros, nos sentimos 
mejor. Es así. Y los zapatos de Ramon 
Cuberta, son así también. 

Un zapatero que se 
siente orgulloso de 
una profesión con 

tradición de siglos, en 
continuo aprendizaje. 
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ÚNICOS E IRREPETIBLES
Son algo único y algo que no se repite. Porque están hechos 

a medida y están hechos aquí, aquí cerca, en la ciudad de Bar-
celona, donde Ramon Cuberta mantiene un compromiso con la 
calidad en una época donde prima la producción en masa. Sin 
embargo, todavía hay quien sabe que en lo hecho a mano, en 
la fabricación artesanal, poniendo el corazón y el alma en cada 
uno de los artículos que salen del taller, posee una belleza única.

Una belleza que no solo se nota en la propia calidad del zapato, 
se nota también en la capacidad que tiene de provocar confianza 
en quien lo lleva. Y es que Ramon Cuberta está convencido de 
que el verdadero lujo consiste en ser parte de una experiencia de 
creación y de transformación del deseo del cliente en una expe-
riencia única. Hacer con tus manos que el poseedor de tus zapa-
tos esté viviendo algo que solo él puede vivir. 

Al igual que el adagio clásico que dice que los hombres se vis-
ten por los pies, los clientes de Ramon Cubert saben que la ele-
gancia comienza desde el suelo, y que los zapatos dicen quién 
eres tanto como la más pulida tarjeta de presentación. Con un 
par de zapatos hechos a medida, estamos construyendo una 
imagen personal en un mundo en el que nos vendemos cons-
tantemente ante los demás proyectando una idea de nosotros 
que trasciende lo que representamos. Somos primero lo que ve-
mos. Con unos zapatos Ramon Cuberta, estamos enseñando lo 
mejor de nosotros. 

Los zapatos de Ramon Cuberta, su línea Ready Made, están 
hechos correspondiendo con las más altas normas de calidad 
impuestas por la tradición manufacturera española, utilizando 
materiales tradicionales dentro de la industria zapatera artesa-
nal del país, lo que supone una garantía de éxito en un país con 
una amplia y respetada tradición en este campo.

TODO FUE UN SUEÑO
Y si hay muchas iniciativas empresariales que dicen cumplir el 

sueño de sus promotores, en el caso de Ramon Cuberta se trata 
de una experiencia real. Tuvo el sueño de hacer botas de montar 
una noche que le cambió la vida. A partir de ahí, todo se revolvió 
en su interior. Viajó a Londres, donde estudió y se formó para 
poder hacer real ese sueño. 

Un sueño que no es fácil de cumplir, ya que el trabajo con los 
materiales para realizar los zapatos es áspero y difícil. Trabajo 
con materiales duros como la madera que pueden hacer que 
la obra quede maltrecha si no se pone atención y cuidado. Un 
trabajo que requiere una personalidad que se manifiesta en una 
etiqueta, la del zapato de autor. 

Ramon Cuberta ha seguido un proceso de aprendizaje y de for-
mación constante en este oficio ancestral, un oficio de siglos que 
ha retomado siguiendo las huellas que otros ya han pisado. Un 
oficio para el que se requiere el conocimiento de muchas disci-
plinas para las que funciona el ensayo y error, hasta llegar a la 
obra soñada. Así que para llegar a cada zapato se ha seguido un 
proceso de perfeccionamiento personal que se nota después a la 
hora de calzar el mejor zapato posible. Zapatos con estilo y per-
sonalidad propia, zapatos con el alma de Ramon Cuberta, únicos 
e irrepetibles. 

Ramón Cuberta ha conseguido así llamarse zapatero. La profe-
sión que le llena y con la que consigue llenar también el día a día 
de quienes consideran que todo empieza por los pies.

Para más información sobre Ramón Cuberta:
http://www.ramoncuberta.com



Luis AMER
C/ Gomis, 98 bajos | Barcelona

Móvil: 636 62 34 98 | lluisamer@hotmail.es
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DAVID DALMAU, 
EL COLOR 
RECUPERADO

EL LLAMADO PINTOR DE LOS FAMOSOS, 
SE AFINCA EN BARCELONA
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¿QUÉ ES LO QUE NOS CONMUEVE 
DE UNA OBRA DE ARTE? NO HAY 
UNA NORMA, UNA REGLA, UN 
CANON QUE NOS DIGA QUE UNA 
PINTURA, UNA ESCULTURA, UN 
LIBRO NOS TENGA QUE GUSTAR 
INDEFECTIBLEMENTE. NO HAY 
UNA ÚNICA MANERA DE VER LAS 
COSAS, NO A TODO EL MUNDO 
LE PUEDE LLEGAR EL MISMO TIPO 
DE SENSIBILIDAD ARTÍSTICA. NO 
TODOS TENEMOS LOS MISMOS 
VALORES. NO TODOS SABEMOS 
APRECIAR EL ARTE DE LA MISMA 
MANERA. NI ES NECESARIO QUE LO 
HAGAMOS. PERO DAVID DALMAU 
ES OTRA COSA. 

David Dalmau es un pintor con raíces ca-
talanas y afincado en Brasil, que ha conse-
guido algo tan difícil como ser considerado 
el pintor de los famosos. Sin dar demasia-
dos nombres, citaremos a futbolistas re-
conocidos como Dani Alves o Neymar Jr., 
miembros de la familia real sueca, la can-
tante Anitta y sin duda la absoluta reina de 
las celebrities que ha habido y habrán, Ma-
donna, como algunos de los que poseen 
obras de este artista singular.

ARTISTA SINGULAR
Y es un artista singular porque ha consegui-

do hacer del arte, de su arte, un escaparate 
no solo de su producción artística, sino de una 
marca que crece en el mundo del negocio ar-
tístico de una manera que no pasa inadverti-
da. Su propia formación, estudió económicas 
y es además piloto de aviones conjuga su 
forma de ver la vida, el arte y el movimiento. 
Fue su padre quien indujo a David Dalmau 
hacia esta formación pero quizás fue también 
quien introdujo el gusanillo del arte en sus ve-
nas, ya que era un gran coleccionista.

Un alma polifacética que también ha 
experimentado como artista plástico, 
como fotógrafo y como escenógrafo, que 
ha mostrado siempre ser también un 
espíritu inquieto, siempre en constan-
te movimiento. Dejó los Estados Unidos 
donde residía desde pequeño, a los vein-
te años, para viajar hasta Sitges, a un pe-
queño estudio propiedad de un tío suyo, 
para volcarse por completo en la pintura, 
descubriendo su propio estilo y dando 
rienda suelta a su potencial. 

Con casi 4000 obras 
en su haber, David 

Dalmau es uno de los 
pintores más cotizados 

del momento.
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Para más información sobre David Dalmau:
www.dalmau.com.br/

Una vida itinerante que ahora ha deci-
dido afincarse en Barcelona tras ser con-
siderado ya una celebritie en Brasil, man-
teniendo galerías en Sao Paulo y Miami y 
con un continuo ir y venir por las princi-
pales ciudades del mundo mostrando su 
obra. Obras que pasan por las manos más 
acaudaladas, a veces, sin que el propio Da-
vid Dalmau conozca los destinatarios de 
los cuadros que ha vendido, que suman 
ya más de 3.800 obras. Unas obras que 
suelen estar valoradas entre los 5.000 y los 
250.000 dólares.

COLORISMO IDEAL
La obra de David Dalmau tiene un sello 

personal, pero podemos encontrar huellas 
evidentes de un expresionismo que liga 

con la obra de algunos de los maestros ale-
manes y austriacos del género como Egon 
Schiele, por ejemplo. Una obra colorista, 
con un trazo naif que tamiza, como lo ha-
cen todos los trabajos sencillos y que pare-
cen hechos sin aparente esfuerzo, una vo-
luntad por mostrar algo más de lo que hay. 
Un mundo colorido y vistoso, en el que la 
paleta parece que nos está comiendo los 
ojos, en la que la vida entra por la retina. 
Una vida latina, fresca, soleada, que lleva 
ese expresionismo del que se nutre a un 
escenario que los fríos alemanes seguro 
que hubieran disfrutado. 

Una obra de motivos urbanos y en la que 
se cuelan también sus inquietudes huma-
nísticas junto a una alegría de vivir inheren-
te a su origen. Un mundo de ocio, de diver-
sión, de disfrute de los buenos momentos 
de la vida, un ideal de sociedad que entron-
ca con los anhelos de las personas que vi-

ven en las grandes ciudades, en el mundo 
caótico en el que no hay tiempo para nada, 
para sentarse y tomar un café disfrutando 
del sol, donde nos abruman los grandes 
proyectos urbanísticos y no podemos en-
contrar un espacio recoleto y sencillo, una 
época en la que la crueldad y la tragedia 
nos asalta a cada instante, por eso pinturas 
como las de David Dalmau son necesarias, 
como una herramienta de refugio ante un 
sistema que nos quita el color. Todavía nos 
quedan artistas como David Dalmau para 
recordarnos que, ahí fuera, existe aún un 
espacio para la vida. Descubran a David 
Dalmau. Recuperen el sueño. 

Su obra, de un 
expresionismo colorista, 

nos devuelve a un mundo 
de ocio, sosegado, con 

alegría por vivir






